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ABSTRAK 

 

 
Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh profitabilitas, 

pertumbuhan penjualan dan capital intensity terhadap penghindaran pajak. 

Pengambilan sampel dilakukan dengan menggunakan metode puposive sampling 

dengan Kriteria: 1) Perusahaan yang menerbitkan laporan keuangan atau laporan 

tahunan dengan mata uang rupiah; 2) perusahaan yang mempublikasi secara lengkap 

laporan tahunan atau laporan keuangan selama 2014-2018, 3) perusahaan yang sudah 

go public pada tahun 2015-2018, 4) perusahaan tidak mengalami kerugian, 5) 

perusahaan memiliki CETR dengan rentang 0-1; 6) perusahaan yang melakukan 

pembayaran pajak. Sehingga menghasilkan 39 jumlah sampel perusahaan manufaktur 

yang memenuhi kriteria penelitian. Pengujian sampel penelitian menggunakan regresi 

berganda. Sehingga kesimpulan hipotesis penelitian ini menunjukkan bahwa 

profitabilitas berpengaruh positif signifikan terhadap penghindaran pajak, 

pertumbuhan penjualan berpengaruh positif signifikan terhadap penghindaran pajak. 

dan capital intensity berpengaruh positif signifikan terhadap penghindaran pajak. 

 

Kata-kata kunci: Profitabilitas, pertumbuhan penjualan, capital intensity, 

penghindaran pajak. 
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ABSTRACT 
 
 

The purpose of this study is to determine the effect of profitability, sales growth and 

capital intensity on tax avoidance. Sampling was carried out using a purposive 

sampling method with criterias: 1) the company publised a financial report or annual 

report using rupiah currency, 2) the company a completely publised financial report 

or annual report for 2014-2018, 3) the company already listing in BEI at 2015-2018, 

4) the company have no loss, 5) the company has a CETR with a range of 0-1, 6) the 

company doing an tax payment. Thus resulting 39 samples of manufacturing 

companies that meet the research criteria. Testing of research samples using multiple  

regression. Then the conclusion of this research hypothesis shows that profitability 

has a significant positive effect on tax avoidance, sales growth has a significant 

positive effect on tax avoidance. and capital intensity has a significant positive effect 

on tax avoidance. 
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