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ABSTRAK 

 
 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh corporate social responsibility 
dan leverage terhadap agresivitas pajak dengan koneksi politik sebagai variabel 

moderasi. Sampel penelitian ini adalah perusahaan manufaktur yang terdaftar di 

Bursa Efek Indonesia periode 2016-2018. Pemilihan sampel dalam penelitian ini 

menggunakan teknik purposive sampling dengan kriteria yang ditetapkan dan 

sampel yang didapat sebanyak 19 perusahaan. Teknik analisis data yang 

digunakan adalah analisis regresi berganda dan analisis regresi moderasi dengan 

menggunakan program SPSS 25. Berdasarkan hasil pengujian yang telah 

dilakukan, hasilnya menunjukkan bahwa secara parsial corporate social 

responsibility tidak berpengaruh terhadap agresivitas pajak. Leverage berpengaruh 

positif terhadap agresivitas pajak. Secara simultan corporate social responsibility 

dan leverage berpengaruh signifikan terhadap agresivitas pajak yang dimoderasi 

oleh koneksi politik pada perusahaan sektor manufaktur yang terdaftar di Bursa 

Efek Indonesia tahun 2016-2018 yaitu sebesar 7,4% sedangkan sisanya 92,6% 

dijelaskan oleh faktor-faktor lain yang tidak diteliti. 

 
 

Kata Kunci: corporate social responsibility, leverage, agresivitas pajak, koneksi 
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ABSTRACT 

 
This study aims to examine the effect of corporate social responsibility and 

leverage on tax aggressiveness with political connections as a moderating 

variable. The sample of this research is manufacturing companies listed on the 

Indonesia Stock Exchange for the period 2016-2018. The sample selection in this 

study using purposive sampling technique with the criteria set and samples 

obtained were 19 companies. The data analysis technique used is multiple 

regression analysis and moderation regression analysis using the SPSS 25 

program. Based on the results of the tests that have been carried out, the results 

show that partially corporate social responsibility has no effect on tax 

aggressiveness. Leverage has a positive effect on tax aggressiveness. 

Simultaneously corporate social responsibility and leverage have a significant 

effect on tax aggressiveness which is moderated by political connections in 

manufacturing sector companies listed on the Indonesia Stock Exchange in 2016- 

2018, namely 7.4% while the remaining 92.6% is explained by other factors not 

researched. 
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