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ABSTRACT 

 

 Blurb sebuah buku adalah salah satu langkah utama yang digunakan bagi 

para penerbit buku untuk memasarkan buku-buku mereka. Penggunaan bahasa 

yang menarik tidak hanya dapat membujuk pembaca untuk membeli, tetapi juga 

mempunyai efek tertentu terhadap masing-masing pembaca. Salah satu cara yang 

efektif untuk membuat blurb buku agar lebih menarik adalah dengan menggunakan 

fitur-fitur bahasa yang menarik. 

 Dalam bidang Linguistik, kita dapat mempelajari penggunaan fitur-fitur 

bahasa yang menarik dalam Stilistika. Stilistika terbagi lagi dalam beberapa kajian; 

salah satunya adalah figur retorik. Dalam Tugas Akhir ini, saya meneliti 

penggunaan figur retorik yang terdapat dalam empat blurb buku anak-anak. Dua di 

antaranya adalah blurb buku anak-anak untuk usia 1-5 tahun dari penerbit Chronicle 

Books, dan dua lainnya adalah usia 6-12 tahun dari penerbit HarperCollins. 

 Berdasarkan hasil penelitian ini, jenis operasi paling dominan yang 

digunakan dalam keempat blurb ialah operasi pengulangan. Jenis figur retorik yang 

digunakan adalah pengulangan bunyi, kata, dan struktur kalimat. Penggunaan 

operasi ini selain dapat membuat anak-anak lebih antusias dalam membaca dan 

mempelajari kata yang baru, juga efektif untuk mendukung perkembangan memori 

anak-anak. 
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