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ABSTRAK 

 

Laundry kiloan merupakan sebuah usaha yang bergerak dibidang jasa pencucian 

pakaian, Laundry kiloan kini banyak membantu masyarakat dalam membantu 

menyelesaikan salah satu pekerjaan rumah. Laundry kiloan yang dibuka oleh 

penulis adalah Laundry dengan menyediakan jasa pencucian kilat. Ide bisnis 

tersebut muncul ketika penulis melihat fenomena laju pertumbuhan penduduk 

yang terus meningkat dan banyaknya masyarakat pada usia produktif yang tidak 

memiliki waktu untuk mencuci pakaian sendiri. Target utama dari bisnis ini 

adalah mahasiswa, pekerja kantoran dan usaha yang bergerak pada bidang 

Hospitality. Penulis memberikan promosi menarik bagi konsumen yang loyal 

menggunakan jasa ini dengan memberikan gratis hingga 3 kg ketika konsumen 

telah mengumpulkan bukti nota sebanyak 10 kg dengan minimal pencucian 3 kg 

dalam jangka waktu yang ditentukan. Dalam menjalankan bisnis ini dibutuhkan 

dana sebesar Rp 38.956.047 yang didapat dari tabungan saudara laki-laki penulis. 

Untuk tingkat pengembalian dapat dilihat dari Payback Period yaitu dengan 

membutuhkan waktu selama 7 bulan 25 hari, untuk Net Present Value usaha ini 

adalah sebesar 109.757.078,98 > 0 yang artinya usaha ini layak untuk dijalankan, 

begitu juga dengan Profitability Index usaha ini adalah sebesar 2,82 > 1 yang 

memiliki arti bahwa usaha ini layak untuk dijalankan. 

 

Kata Kunci : Laundry Kiloan dan Kecepatan 
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ABSTRACT 

 

 

Laundry kilo is a business that is engaged in Laundry washing services, Laundry 

kilo is now helping the community to help complete one of the homework. Laundry 

kilo opened by the author is Laundry by providing express washing services. The 

business idea emerged as a compilation that showed the phenomenon of 

increasing population growth and an aging population that did not have time to 

develop their own clothes. The main target of this business is students, office 

workers and businesses engaged in Hospitality. The author provides attractive 

promotions for loyal consumers using this service by providing free up to 3 kg of 

consumers who have collected proof of receipt of 10 kg with a minimum of 3 kg 

washing within the specified time period. In carrying out this business, funds of 

Rp 38,956,047 were obtained from the savings of the author's brother. For the 

rate of return that can be seen from Payback Period, namely by requiring 7 

months 25 days, for Net Present Value this business is 109,757,078.98> 0 which 

means this business needs to be run, so also with the Profitability Index of this 

business amounting to 2.82> 1 which means the business is feasible to run. 
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