ABSTRAK

“Lourinsa Indonesia” adalah sebuah perusahaan yang mengembangkan bisnis lebih
ke arah Graphic T-Shirt. Konsep pengembangan bisnis yang dijalankan perusahaan
meliputi pengubahan variasi produk dari warna, design, ukuran, sistem operasional
perusahaan, dan perubahan tata letak gudang serta penggunaan media online
sebagai alat pemasaran yang memungkinkan produk lebih dikenal oleh masyarakat
yang belum terjangkau sebelumnya. Lourinsa Indonesia menawarkan harga produk
yang terjangkau oleh pelanggan yaitu sebesar Rp57.000 hingga Rp75.000. Strategi
pemasaran Lourinsa Indonesia dilakukan melalui media online seperti Instagram,
Shopee, TokoPedia, dan Website Lourinsa Indonesia. Dalam proses produksi,
pengembangan yang dilakukan adalah dengan penambahan design kaos T-Shirt dan
mesin cutting serta mesin printing kaos T-Shirt, penambahan produk dan ukuran
kaos T-Shirt. Total modal yang dibutuhkan untuk melakukan pengembangan bisnis
Lourinsa Indonesia adalah sebesar Rp115.780.000 yang terdiri dari aktiva lancar
dan aktiva tetap. Sumber dana tersebut berasal dari sebagian keuntungan penjualan
Lourinsa Indonesia yang telah terkumpul dari periode sebelumnya. NPV yang
dihasilkan setelah pengembangan bisnis dilakukan adalah sebesar Rp575,849,217.
Untuk IRR setelah pengembangan akan meningkat menjadi 75,46% dari sebelum
dilakukan pengembangan adalah sebesar 52,04%. Payback Period untuk
melakukan pengembangan ini akan tercapai saat 1 bulan 13 hari. Pl yang diperoleh
sebesar 37,49 dimana pengembangan bisnis Lourinsa Indonesia layak untuk
dijalankan.

Kata-kata kunci: bisnis kaos, t-shirt, warna, disain
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ABSTRACT

"Lourinsa Indonesia™ is a company that develops business more towards the
Graphic T-Shirt. The concept of business development carried out by the company
includes changing product variations from color, design, size, company operational
systems, and changes in warehouse layout and the use of online media as marketing
tools that enable products to be better known by the community that have not been
reached before. Lourinsa Indonesia offers product prices that are affordable to
customers Rp57,000 to Rp75,000. Lourinsa Indonesia's marketing strategy is
carried out through online media such as Instagram, Shopee, TokoPedia, and the
Lourinsa Indonesia Website. In the production process, the development carried
out was the addition of T-Shirt and cutting machine design shirts and T-Shirt
printing machines, product additions and T-Shirt shirt sizes. The total capital
needed to carry out Lourinsa Indonesia’s business development is Rp115,780,000
consisting of current assets and fixed assets. The source of the funds came from a
portion of Lourinsa Indonesia's sales profits that had been collected from the
previous period. The NPV generated after business development is carried out in
the amount of Rp575,849,217. For IRR after development it will increase to 75.46%
from before the development is 52.04%. The payback period for carrying out this
development will be achieved at 1 month 13 days. The Pl obtained was 37.49 where
the business development of Lourinsa Indonesia was feasible.

Keywords: shirt business, t-shirt, color, design
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