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ABSTRAK 

 

 

Industri tekstil di Indonesia mengalami pengembangan yang pesat. Dengan adanya 

perkembangan tersebut suatu perusahaan harus dapat berjalan mengikuti 

perkembangan yang berlangsung. Sehingga perusahaan dituntut untuk mengambil 

keputusan yang tepat dan benar agar dapat mengembangkan bisnis dengan 

mengikuti perkembangan yang ada. Pengambilan keputusan yang baik dan juga 

tepat adalah salah satu kunci suatu perusahaan untuk berkembang. Oleh sebab itu 

beberapa perusahaan tekstil melakukan pengembangan bisnis berdasarkan 

perkembangan yang berlangsung di Indoneisa. Dengan mengambil keputusan 

seperti melakukan peningkatan penjualan bisnis melalui situs online dan perantara 

social media. 

 

 

Kata kunci: Industri tekstil, Pengembangan bisnis, Mengambil keputusan, situs 

online 
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ABSTRACT 

 

The textile industry in Indonesia is experiencing rapid development. With the rapid 

development, a company must be able to walk in accordance with the ongoing 

developments. So that the company is required to make the right and correct 

decisions in order to develop the business by following existing developments. 

Making good and right decisions is one of the keys for a company to develop. 

Therefore few of textile’s company conduct business development based on 

developments taking place in Indonesia. By making decisions such as doing 

business development/improvement through e-commerce sites and social media. 
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