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ABSTRAK 

 

 

 
Pembuat analisis perencanaan bisnis Porky FriedRice ini adalah untuk mengetahui 

apakah bisnis ini layak atau tidak untuk dijalankan. Penulis mendapatkan peluang 

bisnis tersebut berdasarkan area ketertarikan penulis yang berada dalam bidang 

kuliner. Porky FriedRice merupakan usaha yang bergerak dalam bidang kuliner 

dengan mengusung makanan yaitu nasi goreng dengan variasi yang berbeda. 

Porky FriedRice merupakan sebuah bisnis yang berupaya untuk memenuhi 

kebutuhan konsumen yang ingin menemukan rasa baru di menu makanan nasi 

goreng dengan pilihan sambal yang beragam. Penulis memilih nasi goreng karena 

nasi goreng merupakan makanan yang mudah kita jumpai di Kota Bandung dan 

membuatnya berbeda dengan menambahkan daging babi dan sambal matah. 

Porky FriedRice juga memberikan pilihan sambal selain sambal matah, yaitu 

sambal bawang dan rencana untuk kedepannya akan disediakan berbagai varian 

sambal lainnya agar menu yang ada semakin bervariasi. Porky FriedRice akan 

mendistribusikan produknya di Kota Bandung dengan melakukan promosi 

menggunakan media online yaitu media social seperti Instagram. Penulis berharap 

dengan adanya Porky FriedRice dapat menyadarkan masyarakat Indonesia bahwa 

Indonesia memiliki kekayaan dan keunikan dari segala aspek terutama dalam 

bidang kuliner. Bisnis ini layak dijalankan karena memiliki peluang yang dapat 

dilihat dari studi kelayakan investasi seperti payback periode selama 9 bulan 3 

hari, net present value lebih dari 0, profitability index lebih dari 1, 

 

 

Kata Kunci : peluang bisnis, kuliner, nasi goreng babi, sambal matah. 
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ABSTRACT 
 

 

 

The creator of Porky FriedRice business planning analysis is to find out whether 

this business is feasible or not feasible to run. The author gets this business 

opportunity based on the area of interest of the author who is in the culinary field. 

Porky FriedRice is a business that is engaged in the culinary field by bringing 

food namely fried rice with various variations. Porky FriedRice is a business that 

invites to meet the needs of consumers who want to find new flavors in the menu 

of fried rice with a variety of chili choices. The author chooses fried rice because 

fried rice is a food that is easy to find in Bandung and chooses differently by 

adding pork and chili sauce. Porky FriedRice also provides a choice of sambal 

besides sambal matah, namely onion sauce and its plans for the future will be 

provided with various other chili sauce so the menu is more diverse. Porky 

FriedRice will distribute its products in the city of Bandung by promoting using 

online media, social media such as Instagram. The author hopes that with Porky 

FriedRice, Indonesian people can realize that Indonesia has the wealth and 

uniqueness of all aspects in the culinary field. This business is worth launching 

because it has opportunities that can be seen from the feasibility of studio 

investment such as 9 months 3 days payment, net present value of more than 0, 

profitability index of more than 1 
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