BAB V

KESIMPULAN DAN SARAN

5.1. Kesimpulan
Berdasarkan hasil penelitian yang telah dibahaskan pada bab sebelumnya,
maka peneliti dapat menarik kesimpulan sebagai berikut:
1. Sebagian besar jawaban responden untuk variabel City Branding dan
Brand Attitude berada pada taraf “setuju” yang menggambarkan bahwa
mereka telah melihat city branding tersebut dari segi nature, cultural
activities maupun social bonding kota Bandung, selain itu mereka merasa
bangga tinggal di kota Bandung dan juga kota Bandung memiliki citra

positif.

2. Hasil penelitian menunjukan bahwa City Branding berpengaruh terhadap
Brand Attitude. Seberapa besar pengaruh dalam penelitian tersebut dapat
ditunjukkan pada nilai R Square sebesar 0.108 atau 10.8 % pada City

Branding yang secara simultan berpengaruh pada Brand Attitude.
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5.2. Keterbatasan Penelitian

1. Penelitian ini hanya memiliki sampel responden yang dianggap masih
kurang untuk mewakili penduduk Kota Bandung.
2. Waktu yang terbatas saat pembuatan dan membagikan kuisioner, karena

membutuhkan waktu kurang lebih 2 minggu.

5.3. Saran

Untuk itu peneliti dapat membuat saran sebagai berikut:

1. Masih ada responden yang merasa bahwa ruang terbuka hijau di kota
Bandung masih kurang banyak. Pemerintah sebaiknya memperbanyak dan
mempromosikan ruang terbuka hijau yang ada di kota Bandung lewat
media sosial supaya lebih banyak orang yang mengetahui bahwa di kota

Bandung ada banyak ruang terbuka hijau yang dapat dikunjungi.
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