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ABSTRAK 

Indonesia terdiri dari berbagai kota yang memiliki keunikan tersendiri. Kota Bandung adalah 

salah satu kota yang memiliki keunikan, baik dari kuliner, wisata alam, dan lainnya. Dari 

keunikan inilah pemerintah kota Bandung terus berupaya untuk membuat kota Bandung 

menjadi semakin baik dibanding sebelumnya. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk 

mengetahui pengaruh city branding terhadap brand attitude kota Bandung dengan uji regresi. 

Penelitian ini menggunakan metode kualitatif. Data diperoleh lewat survei dengan 

menggunakan Goggle Form. Mahasiswa jurusan manajemen Universitas Kristen Maranatha 

menjadi sampel dalam penelitian ini. Sebanyak 150 kuesioner dibagikan kepada para 

responden dengan tingkat pengembalian 100% dan diambil 125 jawaban responden terbaik. 

Hipotesis yang terjawab dalam penelitian ini adalah bahwa city branding berpengaruh positif 

dan signifikan terhadap brand attitude kota Bandung. 
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ABSTRACT 

Indonesia consists of various cities that have their own uniqueness. The city of Bandung is one 

of the cities that is unique, both from culinary, nature tourism, and others. From this 

uniqueness the Bandung city government continues to strive to make the city of Bandung better 

than before. The purpose of this study was to determine the effect of city branding on the 

Bandung brand attitude with regression tests. This study uses a qualitative method. Data is 

obtained through surveys using Goggle Form. Students from the Maranatha Christian 

University management department were sampled in this study. A total of 150 questionnaires 

were distributed to respondents with a 100% return rate and 125 best respondent answers were 

taken. The hypothesis answered in this study is that city branding has a positive and significant 

effect on the Bandung brand attitude. 
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