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ABSTRAK 

 

Perkembangan teknologi yang semakin pesat memberikan pengaruh yang 
besar terhadap berbagai aspek kehidupan, salah satunya bidang bisnis. 
Forhypegood merupakan nama dari bisnis yang penulis jalani. Visi dalam usaha ini 
ialah menjadi sebuah usaha yang dapat memberikan pelayanan terbaik kepada 
konsumen dan dapat menjadi salah satu toko kepercayaan konsumen. Target dan 
potensi pasar adalah orang yang mencari barang – barang fashion yang sedang trend 
dan para pengoleksi barang – barang yang di pakai idolanya seperti artis idolanya.  
Bisnis ini secara keseluruhan layak untuk dijalankan berdasarkan pengukuran 
kelayakan investasi. net present value lebih besar dari 0 sebesar Rp 119,684,914, 
lalu tingkat internal rate of return dari bisnis ini melebihi suku bunga bank pada 
umumnya sebesar 7%,  lalu  Payback  period  =  1,54 hari.  dilihat  dari  ratio  
manfaat  dari  suatu  proyek  atau  biaya  yang disebut profitability index pada bisnis 
ini ialah 1,86 lebih besar daripada angka 1, yang artinya secara jangka panjang akan 
memberi pemasukan yang melebihi kebutuhan dana awal. 
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ABSTRACT 

 

The rapid development of technology has a great influence on various 
aspects of life, one of which is business. Forhypegood is the name of the business 
that the author lives. The vision in this business is to become a business that can 
provide the best service to consumers and can become a store of consumer trust. 
The target and potential of the market are people who are looking for trendy fashion 
items and collectors of items that their idols use like their idol artists. This business 
as a whole is feasible to run based on measurements of investment feasibility. net 
present value greater than 0 in the amount of Rp. 119,684,914, then the internal 
rate of return of this business exceeds bank interest rates in general by 7%, then 
Payback period = 1.54 days. seen from the benefit ratio of a project or cost called 
the profitability index in this business is 1.86 greater than number 1, which means 
that in the long run it will provide income that exceeds the initial funding needs. 
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