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ABSTRAK 

  

  

Pembuatan perencanaan bisnis 360.id untuk mengetahui apakah bisnis dapat dijalankan dan 

menghasilkan profitable atau tidak .Penulis mendapatkan inspirasi peluang bisnis tersebut dengan 

melihat area ketertarikan penulis dalam bidang lingkungan serta pengalaman penulis yang pernah 

belajar di luar negeri dan merasakan lingkungan di luar negeri dan di Indonesia sangat jauh berbeda. 

Penulis melihat masih kurangnya optimalisasi pengelolaan jasa sampah serta rendahnya kesadaran  serta 

pendidikan masyarakat mengenai sampah dan lingkungan di Kota Bandung ini. Bisnis 360.id ini sendiri 

akan memberikan jasa pelayanan yang terintegrasi dan optimal serta kualitas produk yang dihasilkan 

pun berkualitas dan dapat bersaing  untuk menarik minat calon konsumen atau mitra 360.id di kota 

Bandung. Alasan penulis memilih kota Bandung  karena kota Bandung terkenal akan wisata kuliner 

dan alam sehingga banyak menarik pengunjung , otomatis jumlah sampah yang dihasilkan akan tinggi , 

selain itu kota Bandung juga mempunyai banyak masalah lingkungan , sehingga menarik perhatian 

penulis. 360.id Jasa pengelolaan sampah , bank sampah , serta koperasi yang memperhatikan keramahan 

lingkungan dan memberikan kemudahan dalam pelayanan dengan harga yang terjangkau. Untuk produk 

koperasi 360.id menggunakan bahan-bahan alami dari proses daur ulang sampah menjadi produk olahan 

jadi serta memberikan layanan prima terhadap konsumen. Penulis berharap dengan adanya bisnis 360.id 

ini dapat membantu merawat lingkungan sekitar , membantu pendapatan masyarakat dengan adanya 

bank sampah. Penulis melakukan perhitungan dengan cara Net Present Value, Payback Period, dan 

Profitability Index.  

  

  

Kata kunci : lingkungan, peluang usaha, produk berkualitas , pelayanan prima , daur ulang , bank 

sampah 
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ABSTRACT 

  

  

Making business planning 360.id to find out whether the business can be run and produce 

profitable or not. The author gets the inspiration of the business opportunity by looking at the area of 

interest of the author in the field of environment and the experience of writers who have studied abroad 

and feel the environment abroad and in Indonesia very different. The author sees that there is still a 

lack of optimization of waste management and the low awareness and education of the community 

regarding waste and the environment in the city of Bandung. 360.id business itself will provide 

integrated and optimal services and the quality of the products produced are of high quality and can 

compete to attract the interest of prospective customers or 360.id partners in the city of Bandung. The 

reason the author chose the city of Bandung because the city of Bandung is famous for culinary and 

natural tourism so that it attracts many visitors, automatically the amount of waste produced will be 

high, besides that the city of Bandung also has many environmental problems, thus attracting the 

attention of the author. 360.id Waste management services, waste banks, and cooperatives that pay 

attention to environmental friendliness and provide convenience in services at affordable prices. For 

360.id cooperative products use natural materials from the recycling process of waste into finished 

processed products and provide excellent service to consumers. The author hopes that with the 360.id 

business, it can help care for the surrounding environment, help people's income with the existence of 

a garbage bank. The author calculates the Net Present Value, Payback Period, and Profitability Index. 

  

  

Keywords: environment, business opportunities, quality products, excellent service, recycling, waste 

bank 
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