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ABSTRAK 

 
 

 

 Tujuan dari penelitian ini adalah untuk menguji dan menganalisis pengaruh 

faktor sosial dan persepsi harga terhadap keputusan pembelian headphone Sony 

palsu. Sampel dalam penelitian ini adalah mahasiswa Universitas Kristen Maranatha. 

Teknik analisis data yang digunakan adalah regresi linier berganda dengan bantuan 

program SPSS. Berdasarkan hasil pengujian hipotesis dapat disimpulkan bahwa 

faktor sosial memiliki pengaruh yang signifikan terhadap keputusan pembelian. 

Persepsi harga juga memiliki pengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. 

Secara keseluruhan diketahui bahwa faktor sosial dan persepsi harga dapat 

mempengaruhi keputusan pembelian headphone Sony palsu sebesar 44,8% sementara 

sisanya 55,2% dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak diteliti. 

 

 

 

Kata kunci : faktor sosial, persepsi harga, keputusan pembelian. 
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ABSTRACT 

 

 
 

 The purpose of this study was to examine and analyze the influence of social 

factors and price perceptions on purchasing decisions of fake Sony headphones. The 

sample in this study were students of Maranatha Christian University. The data 

analysis technique used is multiple linear regression with the help of the SPSS 

program. Based on the results of hypothesis testing it can be concluded that social 

factors have a significant effect on purchasing decisions. Price perception also has a 

significant effect on purchasing decisions. Overall it is known that social factors and 

price perceptions can influence purchase decision of fake Sony headphones by 44.8% 

while the remaining 55.2% is influenced by other variables not examined. 

 

 

Key words: social factors, perceived prices, purchasing decisions. 
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