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ABSTRAK 

 

 

Bauran pemasaran sangat penting dalam pernanan keputusan pembelian 

konsumen. Bauran pemasaran adalah alat pemasaran yang digunakan perusahaan 

untuk terus mencapai tujuan pemasarannya di pasar sasarannya. Para pemasar 

pada umumnya menggunakan bauran pemasaran sebagai alat untuk mendapatkan 

tanggapan yang diinginkan oleh perusahaan dari pasaran mereka atas produk yang 

ditawarkan oleh perusahaan atau untuk menciptakan pembelian. Dari penjelasan 

diatas telah kita ketahui bahwa bauran pemasaran sangat berkaitan dengan 

keputusan pembelian. Penelitian ini mempunyai tujuan untuk mengetahui 

pengaruh bauran pemasaran terhadap keputusan pembelian. Penelitian ini 

dilakukan di PT. Miniso Lifestyle Paris Van Java Bandung.  Data penelitian 

bersumber dari data primer yang dikumpulkan melalui penyebaran kuesioner 

dengan 96 responden. Teknik analisis data yang digunakan dalam penelitian ini 

adalah dengan analisis regresi berganda. Hasil dari penelitian ini menunjukkan 

bahwa bauran pemasaran berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian baik 

secara parsial maupun simultan.  
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ABSTRACT 
 
 

Marketing mix is very important role of consumer buying decision. Marketing mix 

is a marketing tool that used by companies to continue and achieve their 

marketing goals in their target markets. Marketers generally use the marketing 

mix as a tool to get the desired response from companies from their market for 
products offered by the company or to create purchases. From the explanation, 

we already know that the marketing mix related with buying decision. This study 

aims to determine the effect of marketing mix on buying decision. This research 

was conducted at PT.Miniso Paris Van Java in Bandung. The research data 

comes from primary data collected through questionnaires with 96 respondent. 

The data analysis technique that’s used in this study is a multiple regression 

analysis. The result of this study indicate that marketing mix has a positive 

influence on buying decision both partially and simultaneously.  
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