ABSTRAK

Personal branding pada public figure merupakan hal yang penting. Mereka harus bisa
membuat identitas diri agar masyarakat umum dapat dengan mudah mengetahui,
membedakan, dan mengingat diri mereka sesuai dengan apa yang ingin mereka
tampilkan di  hadapan publik. Biasanya dalam  membangun personal
branding memerlukan usaha dan biaya yang cukup besar. Public figure umumnya
membangun personal branding mereka melalui media konvensional seperti koran,
majalah, atau televisi. Saat ini social mediatelah dilirik oleh berbagai public
figure sebagai sarana untuk membangun personal branding. Social media adalah salah
satu perkembangan teknologi yang saat ini dapat memudahkan manusia dalam
memperoleh informasi, komunikasi, dan berhubungan dengan orang lain kapan pun
dimana pun. Dengan adanya social media, public figure dapat dengan mudah
membangun personal branding tanpa harus mengeluarkan usaha dan biaya yang besar.
Penelitian ini melibatkan 200 orang responden yang merupakan mahasiswa Fakultas
Ekonomi Universitas Kristen Maranatha dengan cara menjawab pernyataan yang telah
disediakan melalui kuesioner. Hasil dari penelitian ini yaitu terdapat pengaruh antara
keberadaan social media terhadap personal branding, terdapat pengaruh antara
keterlibatan aktif di social media terhadap personal branding, dan terdapat pengaruh
antara keberadaan social media dan keterlibatan aktif di social
media terhadap personal branding. Penelitian ini diharapkan dapat memberikan
pengaruh pada public figure yang belum atau baru ingin mulai membangun personal
branding-nya sesuai dengan apa yang public figure ingin tampilkan di ruang
publik. Personal branding dapat menjadi aset pribadi yang tak terlihat namun berharga
bagi public figure baik dalam hal karir atau bahkan untuk melakukan kerjasama dengan
orang lain atau perusahaan.
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ABSTRACT

Personal branding for public figures is quite an important matter. They have to be
creative to create their identity for the public to give an impression in the way they
want to show their identity in a public. Normally, there will be a high cost to build
personal branding. The public figures build their personal branding through
conventional media (newspapers, magazines, or television). On a recent day, social
media have been used by most public figures as a method to build personal branding.
Social media is one of the advanced technology developments to ease the way people
gather information, communication, and to connect with other people around the
world. The advantage for the public figures is the low-cost way for their personal
branding. This research involved 200 respondents (most of them were economic faculty
students of Maranatha Christian University) by answering some statements from the
questionnaire. As a result of the research, there is an effect between social media
existences toward personal branding, active involvement on social media towards
personal branding, and the social media existences toward the active involvement on
social media in personal branding. This research is expected to give impressions for
the new public figures to start their personal branding the way they want to show it in
a public. Personal branding can be an invisible private asset yet valuable for public
figures both in terms of career or cooperative relations with some people and
companies.
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