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ABSTRAK 

 

 

Saat ini, masyarakat memilih sepeda motor sebagai salah satu transportasi yang 

dapat diandalkan untuk menunjang aktivitas mereka yang padat. Peningkatan 

penjualan sepeda motor membuat bisnis bengkel kian menjamur di Kota Bandung. 

Salah satu jasa yang diberikan oleh bengkel adalah turun mesin. Turun mesin adalah 

proses melepas mesin dari rangka sepeda motor, biasanya memakan waktu yang 

cukup lama sehingga bengkel memerlukan alat yang dapat mempercepat 

pengerjaan turun mesin. Penulis ingin membantu bengkel dengan cara menciptakan 

dudukan mesin dengan beberapa keunikannya. Persaingan dalam bisnis ini sangat 

sedikit dan target pasar yang ingin penulis tuju adalah bengkel racing dan kustom. 

Penulis akan menggunakan jasa periklanan di sosial media serta mengikuti event 

otomotif di Kota Bandung agar masyarakat lebih mengenal produk dan tertarik 

untuk membelinya. Dalam menjalankan bisnis ini memerlukan modal usaha sebesar 

Rp 11.520.000. Penulis mendapatkan modal usaha dari hasil tabungan pribadi dan 

dibantu orang tua. Kelayakan investasi dapat dilihat dari Net Present Value (NPV), 

Profitability Index (PI), dan Payback Period (PP) yang sudah penulis perhitungkan. 

Hasilnya, NPV > 0 sebesar Rp 187.781.465, yang menyatakan usaha ini layak 

dijalankan. Payback Period menunjukkan pengembalian investasi diawal dalam 

kurun waktu 5 bulan 9 hari. 

 

Kata kunci: solusi bengkel sepeda motor, ezzy step. 
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ABSTRACT 

 

Currently, people choose motorbike as one of the transportation that can be relied 

on to support their busy activities. Increasing motorcycle sales makes the workshop 

business grow increasingly in the city of Bandung. One of the services provided by 

the workshop is overhaul. Overhaul usually takes a long time, therefore the 

workshop need a tool that can speed up the overhaul process. I want to help the 

workshop by creating an engine stand with some uniqueness. The competition in 

this business is very little and the target market that I want to aim is racing and 

custom workshops. I will use advertising services on social media and participate 

in automotive events in the city of Bandung, so that people are more familiar with 

the product and interested in buying it. This business requires a business capital of 

Rp. 11,520,000. My business capital are from the results of personal savings and 

assisted by parents. The feasibility of investing can be seen from the Net Present 

Value (NPV), Profitability Index (PI), and Payback Period (PP) calculated by me. 

As a result, NPV> 0 was Rp. 187,781,465, which stated that this business was 

feasible. The payback period shows the return on investment at the beginning is 5 

month 9 day period. 
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