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BAB V

KESIMPULAN DAN SARAN

5.1 Kesimpulan

Simpulan yang dapat ditarik dari pengolahan data dan pengujian hipotesis

dalam penelitian ini adalah sebagai berikut:

1. Untuk uji Hipotesis 1, Ho ditolak dan Ha diterima, berarti variabel
independen secara parsial memengaruhi variabel dependen yang berarti
bahwa Terdapat pengaruh signifikan antara periklanan terhadap keputusan
pembelian. Didapat bahwa pengaruh antara Periklanan terhadap keputusan
pembelian adalah sebesar 32.6%.

2. Untuk uji Hipotesis 2, Ho ditolak dan Ha diterima, berarti wvariabel
independen secara parsial memengaruhi variabel dependen yang berarti
bahwa Terdapat pengaruh signifikan antara promosi penjualan terhadap
keputusan pembelian. Didapat bahwa pengaruh antara Periklanan terhadap
keputusan pembelian adalah sebesar 31.4%.

3. Untuk uji Hipotesis 3, Ho ditolak dan Ha diterima, berarti variabel
independen secara simultan memengaruhi variabel dependen yang berarti
bahwa Terdapat pengaruh signifikan antara Periklanan dan promosi penjualan
terhadap keputusan pembelian. Didapat bahwa pengaruh secara bersama-
sama antara Periklanan dan Promosi penjualan terhadap keputusan pembelian

adalah sebesar 34.8%.
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5.2 Keterbatasan Penelitian

Penelitian ini dilakukan pada 184 orang responden
Penelitian ini dilakukan pada brand provider Indosat Ooredoo di Bandung
Penelitian ini dilakukan untuk melihat tiga variabel, yaitu pengaruh

Periklan dan Promosi Penjualan Terhadap Keputusan Pembelian

5.3 Implikasi Manajerial

Peneliti menemukan bahwa terdapat Pengaruh Periklanan dan Promosi Penjualan

Terhadap Keputusan Pembelian baik secara parsial maupun simultan pada

responden pengguna Provider Indosat Ooredoo. Untukk itu perusahaan harus

terus meningkatkan Periklanan dan Promosi Penjualan

5.4 Saran

Terdapat pengaruh signifikan antara periklanan terhadap keputusan
pembelian pada konsumen pengguna Provider Indosat Ooredoo. Dengann
demikian, perusahaan perlu memberikan iklan yang informatif dan dapat
menjelaskan mengenai produk Provider Indosat Ooredoo kepada
konsumen.

Terdapat pengaruh signifikan antara promosi penjualan terhadap
keputusan pembelian pada konsumen pengguna Provider Indosat Ooredoo.
Dengann demikian, perusahaan perlu memberikan promosi baik dari pulsa
maupun paket data yang dapat menarik minat konsumen produk Provider

Indosat Ooredoo untuk melakukan pembelian.
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e Terdapat pengaruh signifikan antara Periklanan dan promosi penjualan
terhadap keputusan pembelian, untuk itu, perusahaan provider Indosat
Ooredoo di Bandung perlu memperhatikan Pengaruh Periklan dan Promosi
Penjualan Terhadap Keputusan Pembelian Provider Indosat Ooredoo

secara bersama-sama.
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