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  ABSTRAK 

 

 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Media Sosial terhadap 

Kesadaran Merek. Sumber data penelitian ini adalah data dari hasil penelitian 

melalui kuesioner online, Jenis penelitian ini adalah penelitian Causal 

Explanatory. Sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah mahasiswa 

Universitas Kristen Maranatha. Alat yang digunakan untuk menguji penelitian ini 

adalah SPSS 17. Metode pemilihan sampel menggunakan Purposive Sampling dan 

diperoleh 104 responden. Metode analisis data yang digunakan dalam penelitian 

ini adalah analisis regeresi sederhana. Berdasarkan hasil penelitian, menunjukkan 

bahwa Media Sosial berpengaruh terhadap Kesadaran Merek. 
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ABSTRACT 

 

 

 

This research is aims to determine the effect of Social Media on Brand 

Awareness. The data source of this research is data from the results of research 

through online questionnaires, this type of research is Causal Explanatory 

research. The sample used in the study was students of Maranatha Christian 

University. The tool used to test this research is SPSS 17. The method of selecting 

samples using Purposive Sampling and obtained 104 respondents. The data 

analysis method used in this study is a simple regression analysis. Based on the 

results of the study, it shows that Social Media has an effect on Brand Awareness. 
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