ABSTRACT

Social media such as Twitter, Facebook, Path, Instagram has made a significant
impact in the life of each person the social media has grown substantially in recent
years, especially in the social media marketing fields. Social media has also made
a major impact on how Internet users to communicate, share their data, create and
maintain its image, build a network together with their friends. Through social
media, we can also sharpen our marketing communications to growing interest in
consumer buying. Social media development is also necessary for economic growth
and the world of business in society, especially in marketing their products. On the
basis of the description above, the authors are interested in conducting research
located at BPK Penabur Senior High School that aims to investigate The Influence
of Instagram as Universitas Kristen Maranatha’s Social Media Marketing
Platform on the Interest of Prospective Students. In this study the authors used
survey method by distributing questionnaires to obtain data required as much as
120 respondents. To prove the Social Media Instagram has an influence on
consumers buying interest, so in this study used statistical calculations with simple
linear regression calculation. From the calculation of the statistical regression
calculation was done by SPSS 19.00 obtained results Instagram as Universitas
Kristen Maranatha’s Social Media Marketing Platform influence on the Interest of
Prospective Students 34,6%. From the above explanation shows that a significant
difference between Instagram as Universitas Kristen Maranatha’s Social Media
Marketing Platform influence to the Interest of Prospective Students, the increase
or decrease in one of each of these variables will raise or lower the other variables
as a positive influence.
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ABSTRAK

Media sosial seperti Twitter, Facebook, Path, Instagram telah membuat dampak
yang signifikan dalam kehidupan setiap orang terutama dalam bidang pemasaran
meningkat dengan pesat dalam beberapa tahun terakhir. Media sosial ini juga telah
membuat dampak yang besar pada bagaimana cara pengguna internet
berkomunikasi, membagikan data mereka, membuat dan mempertahankan
citranya, membangun jaringan bersama teman-teman mereka. Melalui media
sosial, kita juga dapat mempertajam komunikasi pemasaran untuk menumbuhkan
minat beli konsumen. Perkembangan media sosial ini juga diperlukan untuk
pertumbuhan ekonomi dan dunia bisnis di masyarakat terutama dalam memasarkan
produk mereka. Atas dasar uraian diatas, maka penulis tertarik untuk melakukan
penelitian yang berlokasi di SMAK BPK Penabur yang bertujuan untuk meneliti
mengenai pengaruh Instagram sebagai Social Media Marketing terhadap Minat
Calon Mahasiswa. Dalam penelitian ini penulis menggunakan metode survey
dengan menyebarkan kuesioner untuk mendapatkan data-data yang diperlukan
sebanyak 120 orang responden. Untuk membuktikan Instagram sebagai social
media marketing mempunyai pengaruh terhadap minat calon mahasiswa, maka
dalam penelitian ini digunakan perhitungan statistik dengan perhitungan regresi
linier sederhana. Dari hasil perhitungan statistik dengan perhitungan regresi yang
telah dilakukan melalui program SPSS 19.00 maka diperoleh hasil Instagram
sebagai Social media Marketing Universitas Kristern Maranatha berpengaruh
terhadap Minat Calon Mahasiswa sebesar 34,6%. Dari penjelasan diatas
menunjukkan bahwa terdapat pengaruh yang signifikan antara Instagram sebagai
Social media Marketing dengan Minat Calon Mahasiswa, maka kenaikan ataupun
penurunan variabel tersebut akan menaikkan atau menurunkan variabel lainnya
karena pengaruhnya positif.

Kata kunci: Social media Marketing, Minat Calon Mahasiswa
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