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ABSTRAK 

 

 

Gaya hidup anak muda yang sedang terjadi saat ini bisa menjadi tempat atau sasaran 

bagi para pengusaha muda atau pengusaha yang baru merintis. Persaingan di bisnis 

fashion memang sangat berat karena bisnis ini tergolong bisnis yang banyak diminati 

oleh semua orang.  Produk yang ditawarkan dari “HVN Project” adalah antara lain: T-

shirt, Longline, Hoodie, dan Bomber. Semua produk yang ditawarkan menerapkan 

konsep Pre Order dalam pemasarannya. Target dan potensi pasar dari bisnis ini adalah 

pelajar SMA kota Bandung, anak muda berusia 17-30 tahun, dan kalangan mahasiswa. 

Strategi pemasaran yang diterapkan diantaranya adalah melakukan promosi, memilih 

lokasi penjualan yang strategis, dan menggunakan internet marketing. Penilaian 

kelayakan investasi HVN Project dilakukan dengan melakukan perhitungan Net 
Present Value, Payback Period dan Profitability Index. Hasil perhitungan Net Present 

Value sebesar Rp193.109.297. Oleh karena nilai Net Present Value sebesar 

Rp193.109.297, Payback Period selama 4 bulan 20 hari dan Profitability Index sebesar 

6,12 > 1 maka usaha ini layak dijalankan. 
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ABSTRACT 

 

 

The lifestyle of young people that is happening now can be a place or target for young 

entrepreneurs who are just starting out. Competition in the fashion business is indeed 

very tough because this business is classified as a business that is in great demand by 

everyone. Products offered from "HVN Project" include: T-shirts, Longlines, Hoodies, 

and Bomber. All products offered apply the Pre Order concept in marketing. The 

target and market potential of this business are Bandung high school students, young 

people aged 17-30 years, and students. The marketing strategies that are implemented 

include promotion, choosing a strategic sales location, and using internet marketing. 

Assessment of investment feasibility of HVN Project is done by calculating the Net 

Present Value, Payback Period and Profitability Index. The result of calculating the 
Net Present Value is Rp193,109,297. Because the value of the Net Present Value is 

Rp193,109,297, the Payback Period for 4 months and 20 days and the Profitability 

Index of 6.12> 1, this business is feasible. 
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