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ABSTRAK 

 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji dan menganalisis pengaruh dari atmosfir 

toko terhadap minat beli konsumen di Carrefour. Sampel data penelitian 

bersumber dari data primer yang dikumpulkan melalui penyebaran kuesioner dan 

sampel yang digunakan dalam penelitian ini terdiri dari 170 responden yang 

pernah berbelanja di Carrefour. Metode analisis data penelitian yang digunakan 

adalah regresi linear berganda. Hasil penelitian menunjukkan bahwa atmosfir toko 

berpengaruh terhadap minat beli konsumen di Carrefour.  
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ABSTRACT 

 

 

This study aims to test and analyze the effect of store atmosphere on purchasing 

intention in Carrefour. Samples used in this study comes from primary data 

collected through questionnaires and the samples for this study consisted of 170 

respondent who have been shopped in Carrefour. The study analysis method used 

was multiple linear regression. Results of the study showed store atmosphere has 

positive and significant effect on purchase intention. 
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