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PENGARUH KUALITAS PRODUK DAN IKLAN TERHADAP MINAT 

BELI KONSUMEN AMDK (AIR MINUM DALAM KEMASAN) RON 88 

DI KOTA BANDUNG 

 

ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji dan menganalisis pengaruh kualitas produk 

dan iklan terhadap minat beli konsumen AMDK (air minum dalam kemasan) Ron 

88. Sampel penelitian ini adalah mahasiswa/i Fakultas Ekonomi Manajemen 

Universitas Kristen Maranatha Bandung angkatan tahun 2015 yang pernah 

mengkonsumsi AMDK (air minum dalam kemasan) Ron 88. Pemilihan sampel 

menggunakan metode purposive sampling dan sampel yang ditetapkan adalah 

sebanyak 90 responden. Teknik analisis data menggunakan analisis regresi linier 

berganda dengan bantuan program SPSS. Berdasarkan hasil penelitian, maka dapat 

disimpulkan terdapat pengaruh kualitas produk terhadap minat beli konsumen 

AMDK Ron 88 dengan tingkat pengaruh sebesar 59,44%. Terdapat pengaruh iklan 

terhadap minat beli konsumen AMDK Ron 88 dengan tingkat pengaruh sebesar 

43,16%. 
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THE INFLUENCE OF PRODUCT QUALITY AND ADVERTISING TO 

CONSUMERS PURCHASE INTENTION OF AMDK (BOTTLED WATER)  

RON 88 IN BANDUNG 

 

ABSTRACT 

 

This study aims to examine and analyze the effect of product quality and advertising 

on consumers purchase intention of AMDK (bottled water) Ron 88. The sample of 

this study was students of the Faculty of Economics Management in Maranatha 

Christian University, Bandung, who had consumed AMDK Ron 88 brand. The 

sample selection technique uses purposive sampling method and the sample set is 

90 respondents. The data analysis technique uses multiple linear regression 

analysis using the SPSS program. Based on the study results, it can be concluded 

that there is an effect of product quality on consumers purchase intention of AMDK 

(bottled water) Ron 88 with an influence level of 59.44%. There is an effect of 

advertising on consumer buying interest in AMDK Ron 88 with an influence level 

of 43.16%. 
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