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ABSTRAK 

 

Mengetahui besar pengaruh pengaruh atmosfer toko dan keberagaman 

produk terhadap keputusan pembelian baik secara parsial maupun simultan di 

Borma Dakota.  Penulis ingin melakukan penelitian dengan judul “Pengaruh 

atmosfer toko dan keberagaman produk terhadap keputusan pembelian konsumen 

pada Borma Dakota”.   

Berdasarkan tujuan penelitian maka jenis penelitian ini adalah Causel 

Explanatory. Populasi dalam penelitian ini adalah konsumen yang pernah 

berbelanja di Borma Dakota. Penelitian ini menggunakan non-probability sampling 

dengan metode purposive sampling. Kriteria sampel penelitian ini adalah konsumen 

yang pernah berbelanja di Borma Dakota 1-3x dalam satu bulan di Borma Dakota. 

Teknik untuk memudahkan pengisian kuesioner adalah dengan skala Likert atau 

skala sikap. Teknik analisis data pada penelitian ini menggunakan metode regresi 

berganda.  

Berdasarkan uji Hipotesis, Terdapat pengaruh atmosfer toko & 

keberagaman produk  toko terhadap keputusan pembelian secara positif baik secara 

parsial maupun simultan.  Peneliti memberikan saran bagi toko Borma Dakota 

untuk dapat meningkatkan atmosfer toko dan keragaman lebih lanjut, dengan 

sasaran dapat meningkatkan keputusan pembelian. 

 

Kata Kunci: atmosfer toko dan keberagaman produk 
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ABSTRACT 

 

Knowing the great influence of store atmosphere and product diversity on 

purchasing decisions both partially and simultaneously in Borma Dakota. The 

author wants to do research with the title "Effect of store atmosphere and product 

diversity on consumer purchasing decisions in Borma Dakota". 

Based on the research objectives, this type of research is Causal 

Explanatory. The population in this study were consumers who had bought 

produces in Borma Dakota. This study uses non-probability sampling with a 

purposive sampling method. The sample criteria of this study were consumers who 

had bought products in Borma Dakota 1-3x in one month in Borma Dakota. 

Techniques to facilitate filling in questionnaires with a Likert scale or tolerance 

scale. Data analysis techniques in this study using multiple regression methods. 

Based on the hypothesis test, it is necessary to influence the store 

atmosphere & store product diversity on purchasing decisions positively both 

partially and simultaneously. Researchers gave advice to the Dakota Borma store 

to be able to increase the store's atmosphere and further diversity, with the aim of 

increasing the yield of the purchase. 
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