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ABSTRAK 

Kota Kupang masih sangat kental dengan kebudayaan terutama dalam hal adat 

sebuah pernikahan. Ibu kota provinsi Nusa Tenggara Timur ini, menjadi salah satu 

pusat pertemuan ragam kebudayaan dari semua suku yang ada di provinsi NTT. 

Dalam adat pernikahan setiap suku di Kota Kupang memiliki ciri khas yang unik 

yaitu dari kain tenun yang selalu dipakai dalam setiap adat penikahan. Namun ada 

bagian penting lain yang terkadang tak lupa digunakan mereka, yaitu kebaya. 

Kebaya sering dipadukan dengan kain tenun sebagai atasan dari pakaian yang 

digunakan oleh keluarga pengantin, baik orang tua, pagar ayu, bahkan tak jarang 

pengantin wanita memakainya saat resepsi pernikahan. Melihat kebaya menjadi 

salah satu bagian penting yang diminati warga Kota Kupang maka, penulis pun 

melihat peluang untuk membuka usaha dibidang jasa penyewaan kebaya. Penulis 

berencana membuka usaha ini karena penulis pun memiliki pengalaman saat 

keluarga dari penulis berencana penyewa kebaya untuk acara pernikahan keluarga 

dari penulis. Sayangnya jasa penyewaan kebaya yang ditemukan tidak memiliki 

kebaya seragam dalam jumlah yang banyak, disitulah penulis mengambil peluang 

untuk membuka HOUSE-Ty Rumah Kebaya yang dapat menyediakan kebaya 

seragam dengan jumlah yang besar dan dalam berbagai ukuran, tentunya dengan 

took yang lebih nyaman dan leluasa sehingga pelayanan yang diberikan lebih 

profesional. 

Kata kunci: perencanaan bisnis, jasa, kebaya. 
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ABSTRACT 

 

 

Kupang City is still very thick with culture, especially in terms of the customs of a 

marriage. The capital of the province of East Nusa Tenggara, has become one of 

the centers for meeting the diverse cultures of all ethnic groups in the province of 

NTT. In the customary marriage of each tribe in the city of Kupang has a unique 

characteristic of woven fabric that is always used in every wedding custom. But 

there is another important part that sometimes they do not forget to use, namely 

kebaya. Kebaya is often combined with woven cloth as the boss of clothing used by 

the bride and groom's family, both parents, bridesmaid, and even not infrequently 

the bride wears it at a wedding reception. Seeing the kebaya become an important 

part of the interest of residents of the city of Kupang, the author also saw an 

opportunity to open a business in the field of kebaya rental services. The author 

plans to open this business because the writer also has experience when the family 

of the writer plans a kebaya tenant for a family wedding of the writer. Unfortunately 

the kebaya rental services found do not have uniform kebaya in large numbers, 

that's where the writer takes the opportunity to open HOUSE-Ty Rumah Kebaya 

that can provide a large number of kebaya uniforms and in various sizes, of course, 

with stores that are more comfortable and free so that the service given more 

professionally. 
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