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ABSTRAK 

 

Jumlah wirausaha termasuk usaha mikro kecil dan menengah (UMKM) diyakini 

dapat berperan sebagai pendorong pertumbuhan ekonomi dan penyerapan tenaga 

kerja. Namun, UMKM seringkali kalah bersaing dengan usaha yang lebih besar, 

sehingga UMKM harus dapat bersaing melalui inovasi dan entrepreneurial 

leadership. Selain itu, inovasi saat ini merupakan karakter yang menonjol pada 

bidang kewirausahaan dan tidak dapat diabaikan lagi. Penelitian ini bertujuan 

untuk menganalisis seberapa besar pengaruh entrepreneurial leadership terhadap 

product innovation pada usaha berskala mikro. Landasan teori yang digunakan 

adalah teori entrepreneurial leadership dan product innovation. Metode penelitian 

yang digunakan adalah metode deskriptif kuantitatif, dengan teknik sampling 

adalah purposive sampling. Metode pengujian keabsahan data menggunakan 

pearson correlation, serta jumlah responden sebanyak 100 orang. Hasil penelitian 

yang didapatkan adalah entrepreneurial leadership berpengaruh positif signifikan 

terhadap product innovation pada usaha berskala mikro. Hal ini berarti, semakin 

tinggi dimensi-dimensi yang terdapat pada variabel entrepreneurial leadership, 

seperti kemampuan seseorang untuk memotivasi, visioner, proaktif, inovatif, 

berani mengambil resiko, berorientasi pada pencapaian, dan juga gigih, maka akan 

semakin tinggi pula kemampuan seorang pelaku UMKM dalam melakukan 

inovasi produk. 

 

Kata Kunci : Entrepreneurial  Leadership, Product Innovation, UMKM, Usaha 

Skala Mikro. 
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ABSTRACT 

 

The number of entrepreneurs including micro, small and medium enterprises 

(MSMEs) is believed to play a role as a driver of economic growth and 

employment. However, MSMEs often cannot compete with larger businesses, so 

MSMEs must be able to compete through innovation and entrepreneurial 

leadership. In addition, innovation today is indeed a prominent character in the 

field of entrepreneurship and can no longer be ignored. This study aims to 

analyze how much influence the entrepreneurial leadership has on product 

innovation in micro scale businesses. The theoretical foundation used is the 

theory of entrepreneurial leadership and product innovation. The research 

method used is quantitative descriptive method, the sampling technique is 

purposive sampling. The data validity testing method uses pearson correlation, 

and the number of respondents is 100 people. The results obtained are 

entrepreneurial leadership has a significant positive effect on product innovation 

in micro-scale businesses. This means, the higher the dimensions contained in the 

entrepreneurial leadership variable, such as able to motivate, visionary, 

proactive, innovative, risk-taking, achievement-oriented, and also persistence, the 

higher the ability of an MSME owner to innovate a product. 

 

Kata Kunci : Entrepreneurial  Leadership, Product Innovation, MSME, Micro-

scale business. 
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