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ABSTRAK 

 

 

Bandung merupakan kota dengan tingkat angka kemacetan lalu-lintas yang tinggi 

sehingga pengguna kendaraan lebih memilih menggunakan sepeda motor daripada 

menggunakan mobil dalam melakukan aktivitas sehari-hari. Hal ini 

mengakibatkan jumlah kendaraan roda dua di kota ini meningkat setiap tahunnya. 

Hal demikian merupakan bisnis yang menjanjikan dilihat dari tren populasi 

sepeda motor di kota Bandung. Bengkel J.W Motor merupakan salah satu usaha 

yang bergerak di bidang pelayanan jasa perbaikan sepeda motor. Fasilitas 

pelayanan ruang tunggu yang relatif lengkap dan nyaman, adanya penyediaan 

fasilitas cuci motor gratis, fasilitas tambal ban dalam/ tubeless, pelayanan home 

service, dan pelayanan purna jual, serta garansi perbaikan merupakan berbagai 

keunggulan yang ditawarkan oleh bengkel ini selain pelayanan umum lainnya 

yang ditawarkan oleh kebanyakan bengkel motor. Target bengkel J.W Motor 

adalah ojek online (Grab dan Gojek) dan komunitas motor CBR Club Indonesia, 

serta para pemilik motor di sekitar Jl. Jendral Sudirman, Bandung Barat dan 

daerah Cimahi. Penggunaan media sosial dan word of mouth merupakan sarana 

yang cukup dapat diandalkan dalam mempromosikan bisnis ini. Penilaian 

kelayakan investasi Bengkel J.W Motor dilakukan dengan melakukan perhitungan 

Net Present Value, Payback Period dan Profitability Index. Hasil perhitungan Net 

Present Value dengan discount factor 20% sebesar Rp219.853.330. Oleh karena 

nilai Net Present Value sebesar Rp219.853.330, Payback Period selama 1 tahun 8 

bulan dan Profitability Index sebesar 1.55, yang berarti usaha ini layak dijalankan. 
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ABSTRACT 

 

 

Bandung is a city with a high level of traffic congestion so that vehicle users 

prefer to use motorbikes rather than using cars in their daily activities. This has 

resulted in an increase in the number of two-wheeled vehicles in the city every 

year. This is a promising business seen from the trend of motorcycle population in 

the Bandung. J.W Motor Workshop is one of the businesses engaged in 

motorcycle repair services. Relatively complete and comfortable waiting room 

service facilities, providing free motorbike washing facilities, tubeless/ common 

tire repair facilities, home services, and after-sales services, as well as warranty 

repairs are various advantages offered by this workshop in addition to other 

public services offered by most motorcycle workshops. The target of the J.W 

Motor workshop is the online motorcycle services (Grab and Gojek) and the CBR 

Club Indonesia motorcycle community, as well as motorbike owners around Jl. 

Jendral Sudirman, West Bandung and Cimahi area. The use of social media and 

word of mouth is a reliable tool in promoting this business. Assessment of 

investment feasibility of J.W Motor Workshop is done by calculating the Net 

Present Value, Payback Period and Profitability Index. The results of calculating 

the Net Present Value with a discount factor of 20% amounting to Rp219.853.330. 

Because the value of the Net Present Value is Rp219.853.330, the Payback Period 

for 1 year 8 months and the Profitability Index of 1.55, this business is feasible to 

run. 
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