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ABSTRAK 

 

 

Sandang merupakan kebutuhan pokok semua orang. Trend pemakaian produk 

tekstil yang terus menerus berkembang setiap tahunnya dan tidak ada matinya.  

Trading tekstil merupakan usaha yang memudahkan konsumen dalam mencari 

kebutuhan tekstil mereka. Trading tekstil ini lebih fleksibel menengahi pabrik dan 

konsumen pembuat barang jadi dibandingkan jika konsumen harus berhubungan 

langsung dengan pabrik. Trading tekstil juga tidak membutuhkan modal yang 

begitu besar, resikonya pun kecil. Pesaing dalam bisnis ini adalah pabrik kain, 

toko kain, dan para trader tekstil. Kharisma Sandang Prima (KSP) adalah nama 

yang dipilih dalam menjalankan bisnis trading tekstil ini, yang berarti trading 

tekstil menyediakan bahan sandang berkualitas prima untuk pribadi berkharisma. 

Harga tekstil yang ditawarkan sangatlah bersaing diiringi dengan kualitas, 

pengiriman tepat waktu, after sales service, dan term of payment selama 30-120 

hari. Potensi pasar yang cukup tinggi, dijangkau melalui strategi phone-call, sales, 

email, dan website. Modal awal KSP berupa kredit atau pinjaman sebesar 500 juta 

rupiah, yang berasal dari Pinjaman Rekening Koran dari Bank OCBC. 

Berdasarkan uji kelayakan yang telah dilakukan oleh penulis melalui teknik Net 

Present Value, Payback Period, dan Profitability Index menyatakan bahwa bisnis 

tersebut layak untuk dijalankan. 
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ABSTRACT 

 

 

Clothing is a basic requirement of everyone. The trend of using textile products 

that continues to grow every year and everlasting. Textile trading is an effort that 

makes it easy for consumers to find their textile needs. Textile trading is more 

flexible in mediating between factories and consumers of finished goods than if 

consumers have to deal directly with the factory.Textile trading also does not 

require so much capital, the risk is small. Competitors in this business are fabric 

factories, fabric stores, and textile traders. Kharisma Sandang Prima (KSP) is the 

name chosen in running this textile trading business, which means textile trading 

provides prime quality clothing material for charisma people. The price of textiles 

offered is very competitive accompanied by quality, on-time delivery, after sales 

service, and term of payment for 30-120 days. The market potential is quite high, 

reached through the phone-call, sales, email and website strategies. KSP's initial 

capital is in the form of a loan of 500 million rupiahs, which comes from a 

Current Account Loan from OCBC Bank. Based on the feasibility test conducted 

by the author through the Net Present Value technique, the Payback Period, and 

the Profitability Index, it states that the business is feasible to run. 
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