ABSTRAK

Tujuan penelitian ini adalah untuk menguji dan menganalisis pengaruh
warna kemasan pada persepsi konsumen, karena itu peneliti tertarik untuk
melakukan penelitian berjudul "Pengaruh Warna Kemasan Terhadap Persepsi
Konsumen Pada Produk Sari Kacang Hijau (Studi Kasus Ultra dan ABC Sari
Kacang Hijau)". Dalam penelitian ini, peneliti telah mengumpulkan data sejumlah
70 responden, dan melakukan uji regresi untuk melihat pengaruh dari produk Ultra
Sari Kacang Hijau dan ABC Sari Kacang Hijau.Berdasarkan tujuan penelitian maka
jenis yang digunakan dalam penelitian ini adalah Pre- Experiment Design dengan
bentuk One-Shot Case Study. Penelitian ini menggunakan populasi Yyaitu
mahasiswa Universitas Kristen Maranatha. Sampel adalah mahasiswa Universitas
Kristen Maranatha yang pernah membeli produk Ultra dan ABC Sari Kacang Hijau.
Data diolah dengan regresi linier berganda. Berdasarkan hasil penelitian, ditemukan
bahwa bahwa terdapat pengaruh yang signifikan antara Warna Produk terhadap
Perspepsi konsumen pada produk Ultra Sari Kacang Hijau maupun ABC Sari
Kacang Hijau. Berdasarkan Univariate Analysis, didapat nilai sebesar 0,330, yang
berarti lebih besar dari 0=0,05, yang berarti bahwa perbedaan yang ada antara
pengaruh Warna Kemasan terhadap Perspesi Konsumen pada produk Ultra maupun
ABC tidaklah signifikan. Berdasarkan hasil penelitian, ditemukan bahwa para
responden telah menilai warna kemasan yang ada saat ini. Dengan demikian,
perusahaan tetap dapat mempertahankan persepsi positif yang muncul dari
penggunaan warna kemasan saat ini.

Kata Kunci : Packaging, Persepsi Konsumen, Packaging Green Color, Pengaruh
Warna Kemasan
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ABSTRACT

The purpose of this study is to test and analyze the influence of color
packaging on consumer perceptions, so researchers interested in conducting
research entitled "The Influence of Color Packaging Against Consumer
Perceptions On Mung Bean Products (Ultra Case Studies and Abc Mung Bean
Juice)". In this study, researchers have collected data of 70 respondents, and
conducted a regression test to see the effect of Ultra Mung Bean Juice and ABC
Mung Bean Juice. Based on the research objectives, the type used in this study is
Pre- Experiment Design with the form of One-Shot Case Study. This study uses
population of students of Maranatha Christian University. The sample is a student
of Maranatha Christian University who once purchased Ultra and ABC Mung Bean
Juice Products. Data is treated with multiple linear regression. Based on the results
of the study, it was found that there is a significant influence between Color
Products on consumer perceptions on Ultra Sari Green Peanut and ABC Mung
Bean Juice products. Based on univariate Analysis, the value is 0.330, which means
greater than o = 0.05, which means that the difference between the influence of
Packaging Color to Consumer Perception on Ultra and ABC products is not
significant. Based on the results of the study, it was found that the respondents have
assessed the color of the existing packaging at this time. Thus, the company can
maintain a positive perception arising from the use of packaging colors today.

Keywords: Packaging, Consumer Perception, Packaging Green Color, Influence
of color packaging
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