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ABSTRAK 

 

 

Perusahaan multinasional cenderung memanfaatkan transfer pricing sebagai 

peluang untuk meminimalkan pajak sehingga laba yang diperoleh perusahaan akan 

lebih besar. Penelitian ini bertujuan untuk menguji secara empiris pengaruh pajak, 

kepemilikan asing, dan bonus plan terhadap transfer pricing. Analisis ini 

menggunakan variabel independen yaitu pajak, kepemilikan asing, bonus plan. 

Variabel dependennya adalah transfer pricing. Penelitian ini menggunakan data 

sekunder sehingga populasi data yang diperoleh berasal dari perusahaan 

manufaktur yang terdaftar di BEI tahun 2015-2017 yaitu 142 perusahaan. Sampel 

penelitian ini adalah 22 perusahaan dengan total 66 data yang dipilih sesuai dengan 

metode purposive sampling dengan beberapa kriteria yang ditetapkan oleh peneliti. 

Hipotesis penelitian yang digunakan metode statistik Analisis Regresi Linear 

Berganda. Hasil penelitian secara simultan maupun parsial memberikan 

kesimpulan bahwa pajak, kepemilikan asing, bonus plan berpengaruh secara positif 

terhadap keputusan suatu perusahaan untuk melakukan transfer pricing.  
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ABSTRACT 

 

Multinational companies tend to use transfer pricing as an opportunity to minimize 

taxes so that the profits obtained by the company will be greater. This study aims 

to empirically examine the effect of taxes, foreign ownership, and bonus plans on 

transfer pricing. This analysis uses independent variables namely tax, foreign 

ownership, bonus plan. The dependent variable is transfer pricing. This study uses 

secondary data so that the population of data obtained from manufacturing 

companies listed on the Stock Exchange in 2015-2017 is 142 companies. The 

research sample was 22 companies with a total of 66 data selected according to the 

purposive sampling method with several criteria set by the researcher. The 

research hypothesis used the statistical method of Multiple Linear Regression 

Analysis. The results of the study simultaneously or partially conclude that taxes, 

foreign ownership, bonus plans positively influence the decision of a company to 

conduct transfer pricing. 
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