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Filosofi dari konsep Yin dan Yang, merupakan konsep dari perancangan koleksi busana siap 

pakai yang berjudul “ENTITE”. Melalui koleksi ini, pemakai dapat merasakan filosofi Yin 

dan Yang yaitu  merepresentasikan keseimbangan dalam hidup serta harmoni. Koleksi ini 

mempunyai basic items yang panjang dengan menyesuaikan pada tren Exuberant dengan sub-

tema New Age Zen agar memiliki kesan tenang dan bersahaja. Filosofi Yin dan Yang bahwa 

mereka berbeda namun memiliki kesatuan dituangkan dalam aplikasi interlock modular dan 

marbling dengan memberi kesan tenang, serta harmoni dengan dengan pemakaian warna 

harmoni split komplementer biru dan kuning. Koleksi ini juga dibuat dinamis dengan 

penggunaan potongan. 

 

Koleksi busana siap pakai ini ditujukan bagi masyarakat, khususnya wanita kalangan 

menengah ke atas dengan rentang usia 25-35 tahun yang berkarakter cerdas, seimbang, 

memiliki mobilitas tinggi, dan menyukai seni sebagai penunjang busana pada acara semi-

formal. 

 

Kata kunci: Balance, harmoni, interlock, marbling, dinamis 
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The philosophy of the Yin and Yang concept, is the concept of the design of the ready to wear 

collection entitled "ENTITE". Through this collection, users can feel the philosophy of Yin and 

Yang which represents balance in life and harmony. This collection has long basic items by 

adjusting to Exuberant trends with New Age Zen sub-themes to have a calm and unpretentious 

impression. The Yin and Yang philosophy that they are different but have unity is expressed in 

the application of modular interlocking and marbling by giving the impression of calm, and 

harmony with the use of blue and yellow complementary split harmony colors. This collection 

also made dynamic with the use of pieces. 

 

This ready to wear collection is intended for the community, especially upper middle class 

women with a age range of 25-35 years who are intelligent, balanced, have high mobility, and 

like art as a fashion supporter at semi-formal events. 
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