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ABSTRACT 
 

Corporate Social Responsibility is a concept that make corporation not 

facing on responsibility based on single bottom line, which is corporate value 

which is reflection in corporate financial condition. But corporate responsibility 

must based on tirple bottom lines that care about social problem and 

environment.  

Objection of CSR is usefullness public, that means make a creative public. 

CRS related to sustainability and acceptability,that means CSR is accepetedto 

excertion at a certain place and can do activity on long term. Usually CSR 

measured from money side only that make corporate would not do CSR because 

of CSR cost can be expesed on fiscal. 

Reseacrh object is go public manfacture corporation. And analysis method is 

descriptive anaysis method. Overall CSR impacting on corporate net income but 

not all of the factor influence a CSR in this reserarch that the conclusion of this 

research. 

 

Keyword : CSR Analysis and its influence on Coprorate Net Income 
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ABSTRAK 

 

Tanggung jawab sosial perusahaan atau corporate social responsibility 

(CSR) merupakan sebuah gagasan yang menjadikan perusahaan tidak lagi 

dihadapkan pada tanggung jawab yang berpijak pada single bottom line, yaitu 

nilai perusahaan (corporate value) yang direfleksikan dalam kondisi keuangannya 

(financial) saja. Tapi tanggung jawab perusahaan harus berpijak pada triple 

bottom lines yaitu juga memperhatikan masalah sosial dan lingkungan 

Tujuan CSR adalah untuk pemberdayaan masyarakat, di mana 

pemberdayaan bertujuan mengkreasikan masyarakat mandiri. CSR terkait dengan 

sustainability dan acceptability, artinya diterima dan berkelanjutan untuk 

berusaha di suatu tempat, dan usaha tersebut berkelanjutan dalam jangka panjang. 

Selama ini CSR kebanyakan diukur dari sudut berapa besar uang yang 

dikeluarkan sehingga menjadikan perusahaan enggan untuk melakukannya 

terutama karena biaya CSR tidak dapat dibiayakan dalam fiskal, sebenarnya 

bukan dari uang saja tetapi ada sesuatu yang tidak dapat dinilai dengan uang 

seperti pemerintah dan lingkungan sekitar perusahaan.   

Objek penelitian adalah perusahaan manufaktur go publik. Sedangkan 

metode analisis yang digunakan adalah metode deskriptif analitis. Kesimpulan 

yang ditarik oleh penulis adalah, secara umum CSR berdampak pada penghasilan 

bersih perusahaan akan tetapi tidak semua faktor-faktor yang biasanya 

mempengaruhi CSR memiliki pengaruh pada penelitian ini.  

  

Kata kunci : Analisis CSR dan pengaruhnya Terhadap Penghasilan Bersih 

Perusahaan 
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