ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh variabel Band Commitment
dan Brand Awareness terhadap Minat Beli anggota dari komunitas Harley Club
Bandung (HCB). Jenis penelitian ini adalah Causal Explanatory. Penelitian ini
menggunakan metode kuantitatif yang berkarakter probablistik, menggunakan
analisis regresi berganda. Metode yang digunakan untuk menganalisis data adalah
regresi linier berganda dengan serangkaian uji instrumen dan uji asumsi klasik.
Populasi dalam penelitian ini adalah 150 anggota komunitas Motor Harley
Davidson HCB di Kota Bandung. Hasil penelitian ini diperoleh melalui kuesioner
yang disebarkan kepada anggota dari komunitas Harley Club Bandung (HCB)
sebanyak 100 responden. Berdasarkan hasil uji Anova diperoleh nilai signifikansi
model regresi secara simultan sebesar 0.000, nilai ini lebih kecil dari significance
level 0.05 (5%), (0.000 < 0.05). Maka dapat disimpulkan bahwa secara bersama-
sama atau secara simultan varibel independen yaitu Brand Commitment dan
Brand Awareness berpengaruh secara signifikan terhadap minat beli. Peneliti
selanjutnya diharapkan untuk penelitian yang akan datang dapat mengukur minat
beli dari faktor lain diluar brand commitment dan brand awareness seperti
kepuasan konsumen dan loyalitas konsumen.

Kata-kata kunci: brand page commitment, brand commitment, brand awareness,
dan minat beli
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ABSTRACT

This study aims to determine the effect of the Band Commitment and Brand
Awareness variables on the Purchase Interest of members of the Harley Davidson
Motor Club Bandung (HCB) community. This type of research is Causal
Explanatory. This study uses quantitative methods with probablistic
characteristics, using multiple regression analysis. The method used to analyze
the data is multiple linear regression with a series of instrument tests and classic
assumption tests. The population in this study were 150 members of the HCB
Harley Davidson Motor community in the city of Bandung. The results of this
study were obtained through a questionnaire distributed to members of the Harley
Club Bandung (HCB) community of 100 respondents. Based on the ANOVA test
results obtained the significance value of the regression model simultaneously at
0.000, this value is smaller than the significance level of 0.05 (5%), (0.000
<0.05). Then it can be concluded that together or simultaneously independent
variables, namely Brand Commitment and Brand Awareness significantly
influence buying interest. Future researchers are expected for future research to
measure buying interest from other factors outside of brand commitment and
brand awareness such as consumer satisfaction and consumer loyalty.

Keywords: brand page commitment, brand commitment, brand awareness, and
purchaseintention
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