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ABSTRAK 

 

 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah terdapat 

pengaruh biaya promosi dan biaya produksi pada penjualan dalam 

perusahaan PT. Surya Karya Sampoerna di Kopo, perumahan Kopo 

Permai, Kota Bandung. Pengumpulan data dalam penelitian ini 

menggunakan teknik wawancara dan observasi. Jenis data yang 

digunakan adalah data kuantitatif. Data dikumpulkan melalui teknik 

wawancara, dan melihat data keuangan yang dimiliki oleh PT. Surya 

Karya Sampoerna, Kopo Permai, Bandung. Hasil penelitian ini 

berpengaruh positif antara biaya promosi dan produksi terhadap 

penjualan. 
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ABSTRACT 

 

 

This study aims to determine whether there are promotional costs and 

production costs on sales in the company PT. Surya Karya Sampoerna 

in Kopo, Kopo Permai housing, Bandung City. Data collection in this 

study uses interview and observation techniques. The type of data 

used is quantitative data. Data is collected through interview 

techniques, and looking at financial data collected by PT. Surya 

Karya Sampoerna, Kopo Permai, Bandung. The results of this study 

prove positive between the cost of promotion and production of sales. 
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