ABSTRAK

Pada zaman ini dunia bisnis sangatlah berkembang pesat. Konsumen akan
mempertimbangkat produk atau jasa yang ditawarkan sebelum mereka membeli atau
menggunakan jasa tersebut dengan melihat informasi di internet. Brother’s Photo
merupakan perusahaan yang menyediakan jasa foto atau video wedding yang
menggunakan media sosial Instagram sebagai sarana untuk marketing. Digital marketing
adalah kegiatan promosi melalui media digital online. Untuk dapat menentukan konten
yang akan dibuat untuk menarik perhatian calon konsumen diperlukan analisa dan data
yang memadai. Tehknik yang digunakan pada digital marketing ini yaitu social media
marketing, search engine optimization, email marketing, dan website. Google Analytic
dan Insight pada masing - masing media sosial digunakan untuk memberikan data yang
dibutuhkan dalan analisa ini. Lalu diadakan kegiatan campaign untuk mengukur apakah
kegiatan digital marketing berhasil atau tidak. Pengimplementasian ini disarankan dalam
jangka waktu yang panjang agar data yang diperoleh banyak dan akurat.

Kata kunci: analytic, digital marketing, internet, insign, website.
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ABSTRACT

In this day the business world is growing rapidly. Consumers will consider the products
or services offered before they buy or use these services by looking at information on the
internet. Brother’s Photo is a company that provides photo or video wedding services
that use Instagram social media as a means for marketing. Digital marketing is a
promotional activity through online digital media. To be able to determine the content
that will be created to attract the attention of prospective customers, adequate analysis
and data are needed. The techniques used in digital marketing are social media
marketing, search engine optimization, email marketing, and websites. Google Analytic
and Insight on each social media are used to provide data needed in this analysis. Then a
campaign was held to measure whether digital marketing activities were successful or
not. This implementation is recommended for a long period of time so that the data

obtained is large and accurate.

Keywords: analytic, digital marketing, internet, insign, website.
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DAFTAR ISTILAH

Rasio Pantulan Sesi satu halaman dibagi dengan semua sesi, atau
persentase semua sesi di situs ketika pengguna hanya
melihat satu halaman dan hanya memicu satu
permintaan ke server Analytics.

Social Media | Merupakan salah satu bentuk digital marketing yang
Marketing memanfaatkan  media  sosial  sebagai  alat
pemasarannya. SMM bertujuan untuk menghasilkan
konten dimana penggunanya akan berbagi melalui
jejaring sosialnya untuk membantu meningkatkan
dan memerluas jangkauan pelanggan.

Search Engine | Usaha-usaha mengoptimasi website untuk mesin

Optimization pencari agar mendapatkan peringkat yang lebih baik
di hasil pencarian.

Click Rate Prensentase orang yang melihat halaman web yang
mengklik iklan tertentu yang muncul di halaman
tersebut.

Impression Iklan internet akan ditampilkan (terkena) oleh hal

tersebut atau jumlah kali bahwa iklan internet
ditampilkan disebut sebagai jumlah tayangan.

Reach Jumlah total orang yang melihat konten atau reach
merupakan sejumlah orang unik ‘yang melihat
konten.
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