ABSTRAK

Dijaman sekarang ini mempromosikan barang atau jasa merupakan hal yang
penting untuk dilakukan. Begitupula untuk produk olahraga seperti Ragnor Sport perlu
dilakukan promosi untuk memasarkan barang-barangnya agar lebih dikenal oleh
masyarakat. Promosi tersebut dapat dilakukan melalui Pemasaran online dan dapat
menggunakan media seperti sosial media untuk memperkenalkan produk yang dipasarkan.
Agar promosi tersebut juga dapat berjalan dengan baik maka digunakan teknik sosial media
marketing dan konten marketing untuk menarik masyarakat agar tertarik terhadap produk
yang ditawarkan. dan dalam menjalankan digital marketing di ragnor sport akan
menggunakan media website sebagai sarana untuk memperkenalkan dan menjual produk,
instagram dan facebook untuk memberikan informasi-informasi terbaru mengenai ragnor
sport serta memberikan informasi kampanye yang dilakukan di ragnor sport. Selain itu di
dalam website ragnor sport juga dibuat blog yang sesuai dengan pencarian yang banyak
dilakukan di google untuk mencari pengunjung website melalui pencarian google. Oleh
karena itu diperlukan media-media yang tepat untuk memasarkan produk ragnor sport
melalui digital marketing.

Kata kunci: Digital Marketing, Konten Marketing, Sosial Media, Sosial Media
Marketing
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ABSTRACT

Today's promotion of goods or services is an important thing to do. Likewise for sports
products such as Ragnor Sport, promotion needs to be done to market their goods to be
better known by the public. Promotion can be done through online marketing and can use
media such as social media to introduce marketed products. In order for the promotion to
run well, it uses social media marketing techniques and marketing content to attract people
to be interested in the products offered. and in running digital marketing on Ragnor Sport,
the media website will be used as a means to introduce and sell products, Instagram and
Facebook to provide the latest information on ragnor sport and provide campaign
information carried out on sports ragnor. In addition, on the website Ragnor Sport also
created a blog that is in accordance with the many searches performed on Google to search
for website visitors through Google search. Therefore we need the right media to market

ragnor sport products through digital marketing.
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