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Industri kecantikan di Indonesia telah berkembang pesat dalam beberapa tahun terakhir.
Ekspor kosmetik di Indonesia bernilai 470 juta dolar AS, lebih besar dari nilai impor senilai
441 juta dolar AS. Namun, 70% orang di Indonesia memilih untuk menggunakan kosmetik
impor daripada kosmetik lokal seperti Red A karena mereka dianggap tidak mampu bersaing
dengan kosmetik impor. Red A merupakan kosmetik lokal yang didirikan PT. Vitapharm
sekitar tahun 90an.

Pada awalnya Red A adalah kosmetik favorit yang memenangkan Top Brand Awards for Teens
pada tahun 2011 karena keunggulan produknya yang terbuat dari ganggang merah. Namun
seiring waktu Red A menjadi merek yang kurang dikenal dan dianggap kurang menarik oleh
remaja di Indonesia. Oleh karena itu, tujuan dari visual rebranding ini adalah agar kosmetik
Red A menjadi lebih dikenal dan serta membuatnya menarik bagi remaja Indonesia sehingga
dapat bertahan dalam persaingan produk lokal dan impor dan menjadi pilihan remaja saat ini.

Metode yang digunakan dalam perancangan visual rebranding Red A adalah metode kualitatif
yang datanya diperoleh melalui observasi, wawancara terbuka, angket dan studi literatur.
Melalui desain ini remaja wanita di Indonesia diharapkan lebih mengenal brand kosmetik Red
A dan manfaatnya.
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ABSTRACT

VISUAL REBRANDING DESIGN
FOR LOCAL COSMETIC BRAND RED A

Submitted by
Theresia Michelle
NRP 1564028

The beauty industry in Indonesia has grown rapidly in recent years. Cosmetic exports in
Indonesia are worth US $ 470 million, greater than the value of imports valued at US $ 441
million. However, 70% of people in Indonesia choose to use imported cosmetics instead of
local cosmetics such as Red A because they are considered unable to compete with imported
cosmetics. Red A is a local cosmetics established by PT. Vitapharm around the 90s.

Initially Red A was the favorite cosmetics that won the Top Brand Awards for Teens in 2011
because of the superiority of its products made from red algae. But over time Red A became a
lesser-known brand and was considered less attractive by teenagers in Indonesia. Therefore,
the aim of this visual rebranding is to make Red A cosmetics better well-known and make them
more attractive for Indonesian teenagers so they can survive in the competition between local
and imported products and become the choice of Indonesian teenagers today.

The method used in designing the visual rebranding of Red A is a qualitative method whose
data is obtained through observation, open interviews, questionnaires and literature studies.
Through this design, hopefully young women in Indonesia are more familiar with Red A
cosmetics brands and their benefits.
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