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ABSTRAK 

 

 

PERANCANGAN MEDIA PROMOSI KABUPATEN KEBUMEN 

 

Oleh: 

Febiana Gracia Chrisanto 

NRP 1564034 

 

 
Kebumen adalah salah satu kabupaten yang terdapat di pesisir selatan provinsi Jawa Tengah. 

Apabila diamati lebih mendalam, Kabupaten Kebumen memiliki banyak tempat yang dapat 

dijadikan objek wisata. Namun potensi yang ada belum dimanfaatkan dengan baik, sehingga 

masyarakat belum memilih Kabupaten Kebumen sebagai destinasi wisata. Oleh karena itu, 

diperlukan promosi agar Kabupaten Kebumen lebih dikenal oleh masyarakat luas. 

 

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif untuk menunjang penyusunan konsep 

perancangan. Perancangan ini menggunakan konsep komunikasi persuasif, informatif dan 

interaktif, untuk mengajak dan memberikan informasi kepada masyarakat Indonesia mengenai 

Kabupaten Kebumen. Konsep kreatif yang digunakan adalah tradisional dan minimalis. 

Tradisional dipilih untuk menonjolkan kelokalan Kabupaten Kebumen melalui warna-warna 

yang digunakan yaitu coklat, krem, merah, hitam dan putih. Sedangkan minimalis dipilih 

untuk memberikan sentuhan modern pada gaya tradisional. Media yang digunakan untuk 

mempromosikan Kabupaten Kebumen ini adalah website, Instagram, Youtube video, dan 

gimmick berupa booklet, brosur dan postcard. 

 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa mayoritas responden mencari informasi mengenai 

tempat wisata melalui website dan Instagram, sehingga website dan Instagram dipilih sebagai 

media promosi Kabupaten Kebumen. Promosi juga dilakukan menggunakan strategi push dan 

pull marketing. Push marketing dengan memperlihatkan secara langsung produk yang dijual 

kepada konsumen, sedangkan pull marketing memotivasi konsumen untuk mencari atau 

menemukan apa yang dicari dan untuk menciptakan efek WOM (Word of Mouth). 

 

 

Kata kunci: Kabupaten Kebumen, keluarga, pariwisata, promosi 
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Kebumen is one of the districts in Indonesia which is located on the southern coast of Java 

Island. if observed more deeply, Kebumen Regency has many places that can be used and 

optimized as tourism destinations. However, all of the potentials still have not been utilized 

properly which make people do not consider and choose Kebumen Regency as their tourist 

destination. Therefore, promotion activities are needed by Kebumen Regency to make people 

more aware to Kebumen Regency 
 
The research uses quantitative method to support the preparation of design concepts. This 

design also uses a persuasive communication, informative and interactive concept with the 

aim of inviting and giving informations to the public about Kebumen regency. the creative 

concepts that are used are traditional and minimalist. Traditional concept is used for purpose 

to highlight the locality of Kebumen Regency through the colour used, such as brown, cream, 

red, black and white. Meanwhile, the minimalist concept is chosen for purpose to give some 

modern touch in traditional style.  
 
Medias used to promote Kebumen Regency are website, Instagram, Youtube video, gimmick 

such as booklet, brochure and postcard. the result of the research shows that majority of 

respondents search information about tourist destination through website and Instagram. 

Thus, those medias are chosen as the main media to promote Kebumen Regency. The 

promotion activity also use push and pull marketing strategy. The push marketing strategy is 

by showing directly the products sold to the customer. While, the pull strategy is by motivating 

the customer to find out what they are looking for and creating a WOM (Word of Mouth) effect. 
 

 

Keywords: family, Kebumen Regency, promotion, tourism 
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