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ABSTRAK 

 
PERANCANGAN MEDIA PROMOSI 

WISATA ILMU SUTERA BANDUNG 
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Clarissa Ayu Maharani 

NRP 1564068 

 
Kota Bandung memiliki beragam wisata untuk keluarga, salah satunya wisata pendidikan. 

Peranan keluarga penting bagi proses edukasi anak. Kunjungan keluarga ke Wisata Ilmu 

Sutera Bandung akan memperluas edukasi anak tentang ulat sutera, sehingga lebih dikenal dan 

diperhatikan. Promosi yang masih belum banyak membuat tempat ini masih kurang dikenal 

dan dikunjungi oleh keluarga. 

 

Oleh karena itu, tujuan perancangan ini adalah untuk memperkenalkan Wisata Ilmu Sutera 

Bandung sebagai destinasi wisata pendidikan keluarga di Bandung dan meningkatkan 

ketertarikan pengunjung mengenai ulat sutera, mulai dari pengolahan, hingga produksi kain 

sutera sehingga Wisata Ilmu Sutera Bandung semakin dikenal oleh masyarakat, khususnya 

keluarga. Manfaat perancangan ini yaitu agar keluarga mengenal, tertarik dan mengunjungi 

Wisata Ilmu Sutera Bandung sebagai sarana wisata pendidikan di Bandung yang unik dan 

menarik. 

 

Promosi dilakukan dengan membuat media seperti Instagram feeds, Instagram story, 

Facebook, Youtube, website, web banner ads, dan booklet, dilengkapi dengan gimmick 

gantungan kunci dan tote bag. Melalui media promosi Wisata Ilmu Sutera Bandung, keluarga 

dapat mengetahui dan berkunjung ke Wisata Ilmu Sutera Bandung sehingga mendapatkan 

pengetahuan dan pengalaman menarik yang interaktif, unik, dan baru untuk anak, serta 

meningkatkan jumlah pengunjung Wisata Ilmu Sutera Bandung. 

 

Kata kunci: Bandung, edukasi, keluarga, sutera, wisata pendidikan 
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Clarissa Ayu Maharani 

NRP 1564068 
 

Bandung has so many destinations for family vacations, one of the destination is related with 

education. The role of family is really important for children's education. A family visit to 

Wisata Ilmu Sutera Bandung will expand children’s knowledges about silkworm, so it will be 

better known and noticed. Unfortunately, the lack of promotion is making this place unknown 

and rarely visited by families 

 

Therefore, the purpose of this designs are to introduce Wisata Ilmu Sutera Bandung as one of 

the best educational tour  destination for family in Bandung and to increase guests for this 

place and make them interest in silkworm, how to cultivate silkworm, and also the production 

of silk fabrics. By doing so, Wisata Ilmu Sutera Bandung will increasingly recognized by 

public, especially families. The benefits of this design are for families to recognize, interest, 

and pay a visit to this unique and interesting educational tour destination in Bandung. 

 

Several methods used including creating promotional media in instagram as instagram feeds, 

instagram story, facebook, youtube, website, web banner ads, and booklet equipped with 

gimmicks such as key chains and tote bags. Through this design of promotional media of 

Wisata Ilmu Sutera Bandung, families will know and pay a visit to this place and by doing so 

they will get many knowledges and many interesting interactive, unique, and new experiences 

to teach to their childrens, and increasing visitors of Wisata Ilmu Sutera Bandung. 

 

Keywords: Bandung, education, family, silk, educational destination 
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