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ABSTRAK

PERANCANGAN KAMPANYE MENGHINDARI UJARAN

KALIMAT YANG BERSIFAT SENSITIF NEGATIF DAN PRIBADI
Oleh :

Jessica Veronica Halim

1564010

Manusia merupakan makhluk sosial. Dimana, dalam setiap harinya pasti saling

berinteraksi dan berkomunikasi satu sama lain. Namun, dalam penggunaan suatu kalimat,

seringkali manusia melupakan bahwa penggunaan kalimat yang digunakannya dapat

berpengaruh terhadap orang lain. Baik secara positif maupun negatif. Namun sayangnya,

penggunaan kalimat yang bersifat sensitif, pribadi dan dapat berdampak buruk terhadap

orang lain, sering kali dianggap merupakan hal yang sepele dan minim diperhatikan.

Maka dari itu, tujuan dari perancangan kampanye ini adalah untuk meningkatkan

kepedulian masyarakat (empati) agar lebih peduli dengan penggunaan kalimat yang

digunakannya dengan media komunikasi visual yang menarik. Dengan metodologi yang

diambil melalui studi pustaka, wawancara, kuesioner, dan focus group discussion,

penggunaan media yang diputuskan adalah dengan menggunakan sosial media didukung

dengan media konvensional seperti poster, majalah, billboard, dan disertai dengan

gimmick sebagai pelengkapnya. Desain untuk kampanye ini dibuat dengan teknik

fotografi sebagai media utama dan videografi sebagai media pendukungnya. Melalui

media kampanye ini, diharapkan masyarakat dapat lebih ber-empati dan mulai peduli

akan penggunaan kalimat yang digunakannya.

Kata Kunci : Bandung, Empati, Kalimat, Kampanye, Kepedulian, Masyarakat.
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ABSTRACT

DESIGNING A CAMPAIGN TO AVOID OF SENTENCES THAT ARE

SENSITIVE, NEGATIVE AND PERSONAL
By :

Jessica Veronica Halim

1564010

Human are social beings. Where in every single day they must interact and communicate

with each other. However, in the usage of the sentences, people often forget that the use of

their sentences can affect others. Both positively or negatively. But unfortunately, the

usage of sentences that are sensitive, negative and personal can have a negative impacts

on others. often considered to be a trivial and a simple things that is unimportant to think

about. Therefore, the purpose of designing this campaign is to increase public awareness

(empathy) to be more concerned with use of sentences that are used with interesting

visual. With methods taken through literature studies, interviews, questionnaires, and

focus group discussion, the use of decided media is by using social medias supported by

conventional media such as poster, magazine, billboard, and gimmick as a complement.

The design of this campaign was made with photography as a main media and

videography as a second media. Through this campaign media, it’s hoped that people can

be more empathetic and start caring with the usage of the sentences that they used.

Keywords : Awareness, Bandung, Campaign, Empathy, Sentences, Society.
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