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ABSTRAK 

PERANCANGAN KAMPANYE MENURUNKAN PERILAKU PHUBBING DI 

JAWA BARAT 

Oleh 

Randy Arlie 

NRP 1464049 

Di era yang sering disebut dengan era moderen seperti saat ini, banyak sekali hal yang berubah 

dari kehidupan sosial di masyarakat Indonesia. Salah satu faktor yang menyebabkan terjadinya 

perubahan tersebut yang berdampak signifikan bagi kehidupan masyarakat di Indonesia adalah 

kehadiran teknologi yang meliputi smartphone, laptop dan lain-lain yang sekarang ini dijual 

bebas di pasaran dengan harga yang relatif terjangkau. Dari hal itu maka masyarakat Indonesia 

sangat sering melakukan perilaku phubbing pada kehidupan sehari – hari. 

Maka dari itu, tujuan perancangan ini adalah agar generasi moderen atau generasi milenial saat 

ini dalam menghadapi era digital bisa mempunyai perilaku dan juga etika dalam menggunakan 

gawai pada kehidupan sehari – hari. Manfaat dari perancangan ini adalah agar generasi 

milenial sadar tanpa gawai dalam kehidupan sehari – hari tetap bisa bahagia. 

Metode yang digunakan ialah dengan membuat iklan di media sosial dengan menggunakan 

media promsi seperti billboard, Instagram, Facebook, poster, gimmick yang biasa digunakan 

oleh generasi milenial pada kehidupan sehari – harinya. Menggunakan media sosial karena 

dalam kehidupan sehari – hari generasi milenial sangat erat sekali dengan dunia komunikasi 

salah satunya media sosial. 

Kata kunci : era moderen, Indonesia, media sosial, phubbing teknologi 
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ABSTRACT 

CAMPAIGN DESIGN REDUCES PHUBBING BEHAVIOR IN WEST JAVA 

Submitted by 

Randy Arlie 

NRP 1464049 

In an era that is often referred to as the modern era as it is today, there are many things that 

change from social life in Indonesian society. One of the factors that caused this change that 

had a significant impact on people's lives in Indonesia was the presence of technology which 

included smartphones, laptops and others which are currently sold freely on the market at a 

relatively affordable price. From that, the Indonesian people very often do phubbing behavior 

in everyday life. 

Therefore, the purpose of this design is that the modern generation or millennial generation 

in the face of the digital era can have behavior and ethics in using devices in everyday life. 

The benefit of this design is that the millennial generation is aware without a device in 

everyday life can still be happy. 

The method used is to make advertisements on social media using promsi media such as 

billboards, Instagram, Facebook, posters, gimmicks commonly used by millennials in their 

daily lives. Using social media because in the daily life of the millennial generation it is very 

close to the world of communication, one of which is social media. 

Keywords: modern era, Indonesia, social media, phubbing technology. 
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