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Kota Solo atau Surakarta memiliki banyak ragam tradisi dan festival budaya yang 

sering diselenggarkan. Salah satu festival budaya yang sering dilaksanakan adalah 

Grebeg Sudiro. Grebeg Sudiro merupakan festival perpaduan kebudayaan Jawa dan 

Tionghoa yang di selenggarakan untuk menyambut hari raya  Imlek (tahun baru 

Cina) yang biasanya di lakukan beberapa hari sebelum hari raya Imlek. Berdasarkan 

hasil survey masih banyak masyarakat yang kurang mengetahui tentang festival 

kebudayaan ini. Selain menggunakan kuesioner untuk mengetahui berapa banyak 

masyarakat yang mengetahui Grebeg Sudiro digunakan juga Studi Literatur untuk 

mengetahui teori apa saja yang mendukung penelitian ini dan Observasi Lapang 

untuk mengtahui bagaimana keadaan yang terjadi ketika acara tersebut sedang 

berlangsung. Maka dari itu diperlukan promosi untuk mempromosikan acara tersebut 

agar masyarakat tertarik untuk mengetahui acara tersebut. Teknik fotografi dan 

media penunjang lainnya dipilih untuk menyampaikan komunikasi mengenai acara 

ini dan memperlihatkan bagaimana suasana ketika acara tersebut sedang 

berlangsung. Foto dan media penunjang tersebut lebih menekankan pada human 

interest. Agar masyarakat  dapat mengingat acara ini maka dibuat logo yang 

menggabungkan dua ciri khas masing-masing kebudayaan yaitu batik kawung dari 

Jawa dan kepala naga Liong dari Tionghoa. Media yang digunakan adalah media 

online yaitu Instagram dan media offline yaitu Baligho, Banner dan Poster.  
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1464056 

 

Solo or Surakarta has many different traditions and cultural festivals that are often 

held. One of the cultural festivals that is often held is Grebeg Sudiro. Grebeg Sudiro 

is a fusion festival of Javanese and Chinese culture held to welcome the Chinese New 

Year  which is usually done a few days before the Chinese New Year. Based on the 

results of the survey there are still many people who do not know about this cultural 

festival. In addition to using a questionnaire to find out how many people who know 

Grebeg Sudiro Literature Study is also used to find out what theories support this 

research and Field Observations to find out what happens when the event is taking 

place. Therefore, a promotion was needed to promote the event so that people were 

interested in knowing the event. Photographic techniques and other supporting 

media are chosen to convey communication about this event and show the 

atmosphere when the event is taking place. Photos and supporting media emphasize 

more on human interest. To remember this event, a logo was made that combined 

two distinctive characteristics of each culture, namely the kawung batik from Java 

and the Liong head from China. There are two kinds of media, the first one is online 

media, Instagram and offline media Billboard, Banner and Posters. 
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