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ABSTRAK

Indonesia adalah negara multietnis yang dikenal dengan aneka ragam kekayaan budayanya. Hal
ini, tentu membuat banyaknya kelompok masyarakat yang tersebar di seluruh Indonesia. Salah
satu kelompok masyarakat tersebut adalah etnis Tionghoa yang merupakan etnis minoritas
dengan identitas dan budaya yang khas. Di Indonesia, akulturasi yang terjadi diantara masyarakat
bumiputra atau masyarakat lokal dan keturunan Tionghoa sudah banyak terjadi dan hasilnya dapat
kita lihat di dalam kehidupan kita sehari-hari, baik itu dalam hal kuliner, tradisi, budaya atau
religi. Salah satu daerah yang memiliki ciri khas dalam pembauran atau akulturasinya adalah
kawasan kota Cirebon. Di kota ini, akulturasi diantara kaum bumiputra dan keturunan Tionghoa
sudah terjalin dengan baik, bahkan jauh sebelum Negara Kesatuan Republik Indonesia berdiri.
Maka dari itu, dalam kampanye ini, penulis berniat untuk mengangkat topik ini guna
mengingatkan kembali masyarakat, terutama anak muda akan keanekaragaman yang ada di
Indonesia. Pemecahan masalah diselesaikan dengan metode penelitian yang meliputi; kuesioner,
wawancara, studi pustaka, dan observasi. Dengan pendekatan visual bergaya minimalis dan
modern yang menarik bagi anak muda, namun dapat dimengerti olen semua kalangan.
Penggunaan media sosial sebagai media utama serta media outdoor dan media cetak sebagai
media pendukung dilakukan agar kampanye ini bisa mencapai target seluas-luasnya.
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ABSTRACT
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ABSTRACT

Indonesia is a multiethnic country known for its diverse cultural wealth. This, makes a large
number of community groups spread throughout Indonesia. One of these community groups is
ethnic Chinese who are minorities with a distinctive identity and culture. In Indonesia, the
acculturation that occurs between the bumiputra community or the local community and Chinese
descendants has happened a lot and the results can be seen in our daily lives, whether in terms
of culinary, tradition, culture or religion. One area in Indonesia that has a characteristic in its
integration or acculturation is the city of Cirebon. In this city, acculturation between the
bumiputra and Chinese descendants has been well established, even long before the Unitary State
of the Republic of Indonesia was established. Therefore, in this campaign, the author intends to
raise this topic to remind people, especially young people about diversity in Indonesia. Problem
solving is solved by research methods which include; questionnaire, interview, literature study,
and observation. With a minimalist and modern visual approach that appeals to young people, it
can be understood by all people. The use of social media as the main media and outdoor media
and print media as supporting media is carried out so that this campaign can reach the broadest
target.
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