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ABSTRAK 

 

PERANCANGAN KAMPANYE MENUJU SUPORTER SEPAK BOLA 

POSITIF (STUDI KASUS BOBOTOH PERSIB) 

 

Oleh 

Christiano Halomoan Manik 

NRP 1264144 

 

Sepak bola adalah salah satu cabang olahraga paling tua di dunia. Persib Bandung adalah salah satu 

tim sepak bola yang memiliki pendukung terbanyak dan paling setia. Sayangnya pada tahun 2000-an 

sepak bola Indonesia dirusak oleh tindakan anarkisme yang dilakukan oleh pendukung sepak bola, 

termasuk Bobotoh, hal tersebut tidak lepas dari fanatisme yang berlebihan. Sangat diperlukannya 

kampanye sosial untuk mengarahakan fanatisme pendukung sepak bola ke arah yang lebih positif. 

Maka dari itu, tujuan perancangan ini adalah mengarahkan fanatisme pendukung sepak bola ke arah 

yang lebih positif, khususnya Bobotoh Persib, agar Bobotoh dapat menyampaikan fanatisme dan 

kecintaan terhadap Persib Bandung dengan cara positif dan terhindar dari hal-hal yang dapat 

merugikan diri sendiri maupun Persib. 

Metode yang digunakan adalah membuat video konten Youtube testimoni dari masyarakat yang 

terdampak oleh ulah Bobotoh dan testimoni dari Bobotoh itu sendiri terhadap hal negatif yang 

dilakukan oleh Bobotoh lain sebagai media utama, dengan bantuan media pendukung seperti 

billboard, media sosial, media cetak untuk menarik perhatian dari target dan untuk mengarahkan 

target kepada media utama yaitu konten Youtube, sehingga pesan positif yang diarahkan kepada 

Bobotoh dapat diterima dengan baik. 

Kata kunci: pendukung, sepak bola, Bobotoh, fanatisme, positif 
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ABSTRACT 

 

CAMPAIGN DESIGN FOR POSITIVE FOOTBALL SUPPORTERS 

(STUDY CASE: BOBOTOH PERSIB) 

 

Submitted by 

Christiano Halomoan Manik 

NRP 1264144 

 

Football is one of the oldest sport in the world. Persib Bandung is one of the clubs with most 

numbered and faithfull supporters. Unfortunately in 2000, Indonesian football is damaged through 

anarchism conducted by their own supporters, including Bobotoh, in which mostly influenced due to 

radical fanaticism. It is urgent to have social campaign to guide Indonesian supporters fanaticism 

into positive direction. 

Therefore, the goal of design is to guide the supporters fanaticism into positive direction, notably 

Bobotoh Persib, in order to express their fanaticism and passion towards Persib Bandung in positive 

way and far again things that could not only harm themselves but also Persib. 

The methodology that is used is to create youtube video content testimony from the community that is 

impacted by Bobotoh's acts and their own testimony of the Bobotoh against the negatives things that 

have been done by the other Bobotoh as the main media. With the help of supporter's media like 

billboard, social media, and print media to attract and guide the target to main media which is 

youtube content, So that the positive messages that are given to the Bobotoh could be received in a 

good manner. 

Keywords: Bobotoh, Fanaticism, Football, Positive, Supporter 
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