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ABSTRACT 
	

Tapis woven is known for having the beauty of the motif and the smoothness of the 

woven fabric. The craftsmen who are still actively producing tapis weaving can be 

found in the Negri Katon Lampung area in Peswaran district, a center for tapis 

weaving crafts in Lampung. The weaving of the tapis is not widely known for the lack 

of promotion in the Negri Katon area itself, which is done in Negri Katon using only 

traditional looms that are very simple and still survive today. Local residents make this 

filter a livelihood. 

 

This is what makes researchers interested in conducting research in the National 

Palace for 7 days, namely on April 1-7 2019. The purpose of this research is to explain 

the following points: First, describe the promotion strategy in increasing the 

profitability of the business in overcoming the problem problems relating to economic 

activities for the sake of the continuation of their business, especially in production and 

distribution activities as well as preparing any media that is suitable to be applied to 

this Katon State. 

 
This research is a descriptive study using a qualitative approach. The method which is 

observation and interview. The choice of this theory is based on the object of research, 

namely an entrepreneur. The data analysis technique used in this study is qualitative 

analysis. The conclusions from this study were obtained by various strategies of 

businessmen in woven fabric to overcome the problems faced, namely the promotion 

strategy. These strategies are rational behaviors such as self-welfare and risk coping 

behavior. The strategy carried out by businessmen of tapis woven fabric. 
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ABSTRAK 

Kain tapis dikenal karena memiliki keindahan motif dan kehalusan kain tenunnya. Para 

pengrajin yang masih aktif memproduksi tenun tapis ini dapat ditemui di kawasan 

Negri Katon Lampung di kabupaten Peswaran merupakan sentra kerajinan tenun tapis 

di Lampung. Hasil tenun tapis ini kurang banyak dikenal karena kurangnya promosi 

pada daerah Negri Katon itu sendiri, yang dilakukan di Negri Katon ini hanya 

menggunakan alat tenun tradisional yang sangat sederhana dan masih bertahan hingga 

saat ini. Para penduduk setempat menjadikan tapis ini sebagai mata pencaharian. Hal 

ini yang membuat peneliti tertarik untuk melakukan penelitian di Negri Katon selama 

7 hari yaitu pada tanggal 1-7 April 2019. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk 

menjelaskan tentang beberapa hal berikut ini: Pertama, mendeskripsikan strategi 

promosi dalam meningkatkan keuntungan usahanya dalam mengatasi masalah-

masalah yang berkenaan dengan kegiatan ekonomi demi berlangsungnya usahanya 

khususnya pada kegiatan produksi dan distribusi begitu juga mempersiapkan media apa 

saja yang cocok untuk diterapkan pada Negri Katon ini.  

Penelitian ini merupakan studi deskriptif dengan menggunakan pendekatan kualitatif. 

Metode yang yang adalah observasi dan wawancara. Pemilihan teori ini didasarkan atas 

objek penelitian yaitu seorang pengusaha. Teknik analisis data yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah analisis kualitatif. Kesimpulan dari penelitian ini diperoleh 

berbagai strategi pengusaha kain tenun tapis untuk mengatasi permasalahan-

permasalahan yang dihadapi, yaitu strategi promosi Strategi-strategi tersebut 

merupakan perilaku rasional seperti mensejahterahkan diri sendiri dan perilaku 

mengatasi resiko. Strategi yang dilakukan pengusaha kain tenun tapis.  

Kata kunci :Tapis, Negri Katon, Promosi. 
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