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1464080 

 

 
Indonesia merupakan Negara yang kaya akan budaya, mulai dari upacara adat istiadat, tarian, 

dan makanan kulinernya. Salah satu makanan asli Indonesia adalah rengginang. Rengginang 

merupakan makanan yang berasal dari Jawa Barat, makanan ini memiliki karakteristik renyah, 

dan gurih. Bahan dasar ini pada umumnya adalah beras ketan. Rengginang berbahan beras 

ketan mungkin sudah umum di telinga orang tapi tidak dengan rengginang berbahan dasar 

singkong. Rengginang singkong merupakan rengginang yang berasal dari kota Tasikmalaya. 

Kota Tasikmalaya terletak di Jawa Barat. Rengginang singkong yang sering disebut dengan 

rengginang oyek merupakan rengginang yang mulai sulit dijumpai di kota Tasikmalaya. 

 

Salah satu toko yang menjual yang menjual rengginang oyek adalah toko Rengginang Asli 

dari Tasikmalaya. Toko ini sudah berdiri sejak tahun1975. Toko ini selalu mempertahankan 

rasa rengginangnya sejak 1975. Selain rengginang singkong terdapat juga rengginang beras 

ketan dengan rasa tradisional, seperti rengginang manis, rasa beras ketan dan rengginang 

Terasi. Toko ini sering mengalami kendala dalam proses pengiriman. Rengginang akan 

diterima dalam keadaan yang kurang baik saat sampai pada tempat tujuan. Selain itu kemasan 

yang digunakan masih kurang informatif, tidak disertai seperti komposisi, tanggal kadaluarsa, 

dan tanggal pembuatan.  

 

Maka dari itu untuk menjawab masalah ini media percangan media dipilih untuk menghasilkan 

kemasan yang dapat melindungi rengginang, dan disertai dengan informasi yang diperlukan. 

Kemasan ini akan disertai dengan kemasan pengiriman untuk melindungi rengginang selama 

proses pengiriman. Selain itu, media kemasan dipilih untuk meningkatkan daya beli wisatawan 

terhadap rengginang di kota Tasikmalaya, dan perancangan media kemasan ini bertujuan 

untuk mencegah punahnya salah satu makanan tradisional Indonesia. 

 

 

 

Kata kunci: Kemasan, Kuliner Jawa Barat, Kuliner Tasikmalaya, Makanan Tradisional 
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Indonesia is a country that is rich in culture, starting from traditional ceremonies, dances, and 

culinary food. One of the original Indonesian traditional foods is Rengginang. Rengginang is 

a food that is based on West Java, this food has crunchy, savory characteristics. This basic 

material is generally glutinous rice. Rengginang made from sticky rice may be common in the 

ear but what about cassava-based rengginang. Rengginang cassava is a rengginang 

originating from the city of Tasikmalaya. The city of Tasikmalaya is located in West Java.  

Rengginang cassava, often called rengginang oyek, is a rengginang which is difficult to find 

in the city of Tasikmalaya.  

 

One of the shops that sells rengginang oyek is a Rengginang Asli dari Tasikmalaya shop. This 

shop has been established since 1975. This store has always maintained its bitter taste since 

1975. In addition to cassava rengginang, there are also sticky rice rengginang with traditional 

flavors, such as sweet rengginang, glutinous rice flavors and shrimp paste. This shop often 

experiences problems in the shipping process. Rengginang will be accepted in unfavorable 

conditions when it arrives at its destination. In addition, the packaging used is still not 

informative, not accompanied by composition, expiration date, and date of manufacture. 

 

Therefore to answer this problem, media media splash is chosen to produce packaging that 

can protect rengginang, and is accompanied by the necessary information. This package will 

be accompanied by shipping packaging to protect the rengginang during the shipping process. 

In addition, the packaging media was chosen to increase the purchasing power of tourists 

towards Rengginang in the city of Tasikmalaya, and the design of this packaging media aims 

to prevent the extinction of one of Indonesia's traditional foods. 
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