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1264121 

 

Tempat-tempat pariwisata di Indonesia sangatlah banyak dan terutama di kota Bogor 

yang mulai menjadi kota wisata dikarenakan semakin banyaknya tempat-tempat 

wisata baru yang bertemakan wisata alam Kota Bogor sendiri memiliki banyak 

tempat wisata yang bertemakan wisata alam yang dari dulu sudah ada dan lebih 

dikenal, contohnya Kebun Raya Bogor, Taman Safari Indonesia. Namun ada satu 

taman wisata yang sebenarnya menjadi salah satu ikon di kota Bogor yakni Taman 

Nasional Gunung Halimun Salak yang memiliki berjuta keindahan alam pegunungan 

yang masih sangat asri. 

Dengan permasalahan yang ada terpapar singkat di atas dikaitkan dengan keilmuan 

Desain Komunikasi Visual, perlu dibuat sebuah media promosi, yaitu sebuah website 

yang berisi informasi bagi para calon pengunjung taman ini, dengan memberikan 

tampilan yang menarik dan mudah digunakan bagi para pengunjung website. 

Perancangan media promosi ini dirancang dengan tujuan menyuguhkan sebuah karya 

promosi berupa website yang dapat dimanfaatkan oleh para calon wisatawan dengan  

menjadi sumber informasi sekaligus menjadi tempat referensi tempat wisata yang 

dapat dikunjungi bagi para wisatawan ke kota Bogor. 

 

Kata kunci : Tempat Wisata, Media Promosi, Website, Website Bagi Wisatawan 
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ABSTRACT 

 

DESIGN OF NATIONAL PARK PROMOTION MEDIA 

GUNUNG HALIMUN SALAK IN WEST JAVA 

 

Submitted by 

Joshua Sudari Ponto 

NRP 1264121 

 

Places of tourism in Indonesia are very numerous and especially in the city of Bogor 

which began to become a tourist city because of the increasing number of new tourist 

attractions with the theme of natural tourism Bogor City itself has many tourist 

attractions with the theme of natural tourism that already existed and better known, 

for example the Bogor Botanical Gardens, Taman Safari Indonesia. But there is one 

tourist park that actually becomes one of the icons in the city of Bogor, namely 

Mount Halimun Salak National Park which has millions of natural beauty of the 

mountains that are still very beautiful. 

 

With the problems that are briefly exposed above linked to the science of Visual 

Communication Design, it needs to be made a promotional media, namely a website 

that contains information for prospective visitors to this park, by providing an 

attractive and easy to use display for website visitors. 

 

The design of promotional media is designed with the aim of presenting a 

promotional work in the form of a website that can be used by prospective tourists by 

becoming a source of information as well as a reference place for tourist attractions 

that can be visited by tourists to the city of Bogor. 
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