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Steven Arden 

1464074 

 
Promosi adalah segala bentuk komunikasi yang digunakan untuk menginformasikan (to 

inform), membujuk (to persuade), atau mengingatkan orang-orang tentang produk yang 

dihasilkan organisasi, individu ataupun rumah tangga. Pasar Papringan memiliki potensi 

yang bagus untuk daerah wisata, hanya saja dikarenakan jadwal buka pasar yang hanya 

buka setiap Minggu Wage dan Pon, membuat Pasar ini belum banyak dikenal warga di 

daerah lingkungannya sendiri, maupun di luar kota. 

 
Tujuan desain adalah untuk mempromosikan Pasar Papringan agar dikenal oleh keluarga di 

kota-kota besar di Indonesia, salah satunya adalah cara bertransaksi yang unik 

menggunakan koin pring, selain itu bisa merubah tatanan publik dari yang tidak terpakai 

yaitu tempat pembuangan sampah warga menjadi lahan atau tempat yang berguna. 

 
Media utama yang digunakan adalah Website dan Video karena pada zaman ini teknologi 

sudah menggunakkan gadget dan media ini juga dapat diakses oleh semua kalangan mulai 

dari anak-anak sampai dewasa, selain itu juga mudah untuk diakses dimana-mana. Ada juga 

media pendukung seperti web banner, Instagram, Facebook, brosur, baliho, umbul-umbul, 

dan juga gimmick. 

 
Tujuan adanya Promosi Website ini supaya keluarga di kota-kota besar di Indonesia tau 

dan tertarik untuk mengunjungi Pasar Papringan. 

 
 

Kata Kunci: Promosi, Media Promosi, Website, Pasar Papringan 
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ABSTRACT 

THE PROMOTION DESIGN OF PAPRINGAN MARKET 

FOR FAMILIES IN INDONESIA’S BIG CITIES 

By 

Steven Arden 

1464074 

 
Promotion is all kinds of communication which can be used to inform, persuade or remind 

people about a certain product produced by an organization, individual, or home industry. 

Papringan Market has a good potential for tourism, however because it only operates every 

Wage and Pon Sunday based on the Javanese calendar, it is not really famous among the 

local people and those from other towns. 

The purpose of the design is to promote Papringan market so that it will be known by 

families living in big cities in Indonesia, one of which is a unique way to transact using 

pring coins, also to change the public image about the area from what is considered useless 

which is a garbage dump into a useful space or area. 

The main media used are Website and Video because in this technological era, people 

commonly use gadgets and these media can also be accessed by people from all ages from 

children to adults and is accessible almost anywhere. There are also some other supporting 

media such as web banners, Instagram, Facebook, brochures, billboards, banners, and 

gimmicks. 

The purpose of the website promotion is to make families in big cities in Indonesia know 

and interested to visit Papringan market. 

Keywords: Promotion, promotion media, website, Papringan Marke 
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