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PERANCANGAN KAMPANYE
KEGIATAN “SUNMORI” BAGI
KOMUNITAS MOTOR DI JAWA BARAT
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Jawa Barat merupakan salah satu kawasan yang memiliki banyak sekali keindahan alam dan wisaya
alamnya yang indah. SUNMORI merupakan kegiatan touring bagi para komunitas motor pada setiap
hari minggu pagi. Kegiatan SUNMORI ini seringkali disalah gunakan oleh pihak-pihak yang tidak
bertanggung jawab sebagai arena dan ajang kebut-kebutan sehingga kegiatan SUNMORI yang
awalnya merupakan kegiatan touring dan wisata alam menjadi kegiatan yang negatif.

Oleh karena itu, tujuan akhir dari perancangan ini adalah untuk menyadarkan para pengguna dan
penyuka kendaraan roda dua bermotor terutama yang sering mengikuti kegiatan SUNMORI bahwa
kebut-kebutan itu dapat merugikan diri sendiri dan lingkungan sekitarnya sehingga dapat
mengembalikan presepsi bahwa kegiatan SUNMORI yaitu merupakan kegiatan touring wisata alam
melainkan bukan ajang kebut-kebutan.

Pemecahan masalah tersebut dapat diselesaikan dengan membuat sebuah kampanye yang dapat
memberikan keseluruhan informasi secara lengkap di sosial media seperti Youtube, Instagram, dan
juga Facebook. Kampanye yang dirancang dengan gaya visual yang menarik berupa foto dan
ilustrasi, mudah digunakan. Selain media sosial sebagai media utamanya, digunakan juga media
promosi sebagai media pendukung berupa x-banner, iklan di media cetak, dan billboard. Melalui
perancangan kampanye ini diharapkan masyarakat tidak lagi melakukan kebut-kebutan pada saat
mengikuti kegiata SUNMORI melainkan menikmati pemandangan dan perjalanannya.
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West Java has a lot of beautiful places. SUNMORI is a touring activity for motorbike communities every
Sunday morning. SUNMORI is often misused by irresponsible parties as an arena and competition event
so that SUNMORI's activities which were initially touring and natural tourism activities became negative
activities.

Therefore, the goal of this design is to make users and fans of two-wheeled motorized vehicles realize
the activities of SUNMORI which can endanger themselves and their surrounding environment so that
they can restore the perception that SUNMORI activities are tour activities and enjoy the ride.

The problem can be solved by creating a campaign that can provide complete information on social
media such as Youtube, Instagram and Facebook. Campaign designed with attractive visual. The visuals
combined photos and illustrations. Social media as the main media, promotional media are also used as
supporting media like x-banners, advertisements in print media, and billboards. Goal in this campaign is
change people’s mindset for enjoy the ride and not for race.
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