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ABSTRAK 

PERANCANGAN KAMPANYE UNTUK MENINGKATKAN KEPEDULIAN 
MASYARAKAT PADA KUCING LIAR  

DI KOTA BANDUNG 

Oleh  
Kristian Harjanto Abarja 

NRP 1464009 

Kucing adalah mamalia berkaki empat yang hidup dekat dengan manusia dan tidak sedikit 
manusia yang memilih kucing sebagai hewan peliharaan kesayangannya. Namun tidak semua 
kucing bisa beruntung hidup berkecukupan sebagai hewan peliharaan banyak kucing yang 
hidup menderita sebagai kucing liar di jalanan tanpa ada yang merawat. Maka dari itu, tujuan 
perancangan ini adalah untuk meningkatkan kepedulian masyarakat agar lebih peduli dengan 
nasib kucing liar melalui media komunikasi visual yang menarik. Manfaat dari perancangan 
ini adalah untuk mengingkatkan kesadaran dan kepedulian masyarakat sehingga kualitas hidup 
kucing liar dapat meningkat dan mengurangi resiko-resiko kesehatan yang dapat ditimbulkan 
oleh kucing liar yang kurang terawat. Metode yang digunakan adalah dengan menggunakan 
media sosial didukung dengan media konvensional seperti iklan majalah, billboard dan poster 
disertai juga dengan gimmick sebagai pelengkap. Desain untuk kampanye ini dibuat dengan 
fotografi sebagai media utama. Melalui media kampanye ini diharapkan masyarakat dapat 
bersimpati dan mulai peduli terhadap nasib kucing liar. 

Kata kunci: Bandung, kampanye, kucing liar, kepedulian, masyarakat 
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ABSTRACT 

CAMPAIGN DESIGN TO INCREASE PUBLIC AWARENESS  
FOR STRAY CAT IN BANDUNG 

Submitted by 
Kristian Harjanto Abarja 

NRP 1464009 

 

Cat live in close proximity with human and many people chose cat as their beloved pet. 
However not all cat are lucky to live comfortably as pet there’s a lot of sick and unhealthy 
stray cat that live on the street without anyone taking care of them. Therefore the goal of 
this campaign is to increase the awareness and concern of people in Bandung for stray cats 
fate near them. The benefit of this campaign are increased people concern and awareness 
for stray cats so the wellfare of stray cats in Bandung will improve and reduce the risk of 
disease that can spread from sick and unhealthy cats. The campaign will use social media 
supported by conventional media such as magazine advertisements, billboard and poster 
with gimmick as complement. The design that will used photography as the main media. 
Through this campaign the people of Bandung are expected to be more sympathetic and 
concerned with fate of the stray cats. 

Keywords : , awareness, Bandung, campaigns, society, stray cats 
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