ABSTRAK

PERANCANGAN MEDIA KOMUNIKASI VISUAL UNTUK
MEMPERKENALKAN OBJEK WISATA BALI TIMUR

Oleh
Dhira Audarika
NRP 1464102

Indonesia merupakan sebuah negara dengan keanekaragaman seni, budaya dan peninggalan
sejarah. Keragaman budaya Indonesia dapat terlihat dari objek wisata yang dimiliki. Objek
wisata Bali Timur merupakan objek wisata yang memiliki nilai seni, budaya dan peninggalan
sejarah, namun objek wisata Bali Timur belum terpromosikan dengan baik. Sebagai generasi
penerus bangsa, baik dikenalkan kepada objek wisata yang bernilai seni, budaya dan
peninggalan sejarah.

Maka dari itu , tujuan dari perancangan ini adalah untuk memperkenalkan objek wisata Bali
Timur kepada masyarakat melalui media komunikasi visual yang tepat dan menarik. Media
komunikasi visual ini juga dapat menjadi sebuah media pembelajaran yang dapat digunakan

oleh berbagai pihak.

Media komunikasi visual yang digunakan adalah video dokumentasi sebagai media utamanya
serta didukung dengan media promosi Instagram. Melalui perancangan media komunikasi
visual ini, target audience dapat mengenal objek wisata Bali Timur yang memiliki nilai seni,

budaya, dan peninggalan sejarah sebagai kekayaan negeri Indonesia.

Kata kunci: Bali Timur, Indonesia, media komunikasi visual, objek wisata.
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ABSTRACT

VISUAL COMMUNICATION MEDIA DESIGN FOR
INTRODUCING EAST BALI TOURISM OBJECT

Submitted By
Dhira Audarika
NRP 1464102

Indonesia is a country with a diversity of arts, culture and historical heritage. The diversity of
Indonesian culture can be seen from the tourist attractions owned. East Bali tourist attraction
is a tourist attraction that has the value of art, culture and historical heritage, but the tourist
attraction of East Bali has not been well promoted. As the future generation, are recommended
to be introduced about tourist attractions that are of value to arts, culture and historical

heritage.

Therefore, the purpose of this scheme is to introduce East Bali tourism objects to the public
through appropriate and interesting visual communication media. This visual communication

media also can be the source of study by many.

The visual communication media used are a documentation video as the major media and also
supported by other media for promotion such as Instagram promotional media. Through the
design of this visual communication media, the target audience can recognize the attractions

of East Bali that have artistic, cultural, and historical heritage as Indonesia’s wealth.

Keywords: East Bali, Indonesia, visual communication media, tourist attraction.
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