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ABSTRAK 

 

PERANCANGAN PROMOSI WISATA ALAM MEGALITIKUM DI 

PADALARANG JAWA BARAT 

 
Oleh  

Aryo Hadi Wibisono 

NRP 1464092 

 
Indonesia memiliki berbagai tempat wisata alam salah satunya adalah wisata alam di , 

Padalarang Kab. Bandung Barat. Wisata alam Padalarang Kab. Bandung Barat memiliki 

panorama yang indah dan bernilai sejarah, tempat wisata tersebut seperti di goa pawon, stone 

garden, sangiang tikoro dan banyak lainya. Pada daerah wisata ini terdapat beberapa fosil 

manusia terdahulu yang belum banyak diketahui oleh masyarakat khususnya masyarakat 

Kota Bandung dan sekitarnya.  

 

Tujuan dari perancangan ini adalah untuk memperkenalkan kepada masyarakat Kota 

Bandung dan sekitarnya beberapa tempat wisata alam yang memiliki panorama yang indah 

dan bernilai sejarah, agar masyarakat yang berada di kota Bandung dan sekitar Jawa Barat 

dapat lebih mengenal wisata alam yang berada di Padalarang Kab. Bandung Barat. selain itu 

tujuan dari  perancangan ini juga untuk menarik perhatian wisatawan agar berkunjung dan 

meningkatkan potensi pariwisata di Padalarang. 

 

Menggunakan media sosial sebagai media utama dalam mempromosikan wisata alam 

bersejarah Padalarang yang bertujuan untuk memberikan informasi wisata alam seperti 

penjelasan seputar tempat wisata serta lokasi yang direkomendasikan kepada wisatawan, 

Alasan dalam pemilihan  media sosial karena media ini digunakan oleh berbagai kalangan, 

dapat diakses dimana saja dan dapat  dengan mudah dalam menyebarkan informasi seputar 

promosi wisata alam Padalarang. 
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ABSTRACT 

 

DESIGN OF MEGALITICUM NATURAL TOURISM PROMOTION IN 

PADALARANG JAWA BARAT 

 
 Submitted by  

Aryo Hadi Wibisono 

NRP 1464092 

 

 

Indonesia is one of the biggest country in the world which has many natural 
attraction that spread into more than 17.504 island. And one of them is “Wisata 
Alam Megalitikum Padalarang” located in West Bandung. Not only having beautiful 
scenery but “Wisata Alam Padalarang” also has historical story such as Goa Pawon, 
Stone Garden Sangiang Tikoro and many more . Some fossil aslso founded in this 
place but most of people doesn`t know about this. 
 
Purpose of this design is to provide an information about nature-friendly beautiful 
scenery to people in West Java and Bandung especially so they will have more 
understanding. Moreover, it will attract traveler or tourist to visit Padalarang 
 
By using social media as main media to promote nature places in Padalarang, 
expected traveler or tourist will have easy access to get an information given social 
media and it is easily accessable by everyone and everywhere. 
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